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MOTTO

Kesuksesan hanya dapat diraih dengan kerja keras dan berdoa.
Manfaatkan hidup dengan belajar, bekerja, beramal, dan beribadah
sebaik-baiknya.

Kesombongan hanya akan menghancurkan diri sendiri.

Barang siapa yang menanam kebaikan maka akan berbuah kebaikan

dan barang siapa yang menanam keburukan maka akan berbuah
keburukan.

Sedekah akan membawa manusia menuju kebahagiaan dunia dan
akhirat.

Hormati orang lain seperti kita mehghormati diri sendiri.
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