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MOTTO 
 

 

“Alloh tidak akan membebani seseorang melainkan dengan kesanggupanyya”. (QS. 

Al-Baqoroh : 286) 
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“Hai orang-orang yang beriman, mintalah pertolongan (kepada Alloh dengan sabar 

dan sholat), sesungguhnya Alloh beserta orang-orang yang sabar”. (QS. Al-

Baqoroh : 153) 
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ABSTRAK 
 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 
JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 
KONSENTRASI ADVERTISING 
Ninik Fitri W 
20050530238 
Strategi Promosi Jogja Asian Film Festival (JAFF) 2013 
Dalam Menarik Minat Pengunjung 
Tahun Skripsi:  2016 + 80 Hal +8 Gambar 
Daftar Pustaka: 13 buku + 1 Sumber Online 

 
Pada tahun 2013 Jogja Asian Film Festival (JAFF) telah memasuki usia ke-8. 

Rumusan masalah penelitian ini adalah bagaimana strategi promosi yang diterapkan 
pada JAFF 2013 dalam menarik minat pengunjung?.” Tujuan dari penelitian ini yaitu 
untuk memahami tentang strategi promosi yang diterapkan Jogja Asian Film Festival 
(JAFF) 2013 dalam menarik minat pengunjung.  
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Penelitian ini termasuk dalam kategori penelitian deskriptif kualitatif. Objek 
dalam penelitian ini adalah Jogja Asian Film Festival (JAFF) 2013 yang digelar pada 
tanggal 29 November sampai tanggal 7 Desember 2013.Adapun teknik pengumpulan 
data yang digunakan adalah wawancara dan studi dokumentasi. Teknik analis data 
yang digunakan yaitu kualitatif. 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah strategi promosi yang diterapkan  JAFF 
yaitu periklanan (advertising) dan promosi penjualan (sales promotion). Jenis 
periklanan yang dipilih oleh JAFF 2013 yaitu dengan billboard, baliho, spanduk, 
roll-up banner ataupun X-banner, add lips di radio dan media online. Billboard yang 
dibuat sebanyak empat buah, baliho sejumlah lima buah, dan dua jenis spanduk yang 
dibuat sebanyak lima buah. Disimpulkan juga bahwa promosi penjualan yang 
dilakukan oleh JAFF 2013 menggunakan t-shirt, katalog, newsletter serta maskot 
Hanoman.  

 
 
Kata Kunci: Strategi Promosi, Menarik Minat Pengunjung. 
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ABSTRACT 
 
UNIVERSITY OF MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 
FACULTY OF SOCIAL SCIENCE AND POLITICAL SCIENCE 
SCIENCE DEPARTMENT OF COMMUNICATION 
CONCENTRATION ADVERTISING 
Ninik Fitri W 
20050530238 
Promotion Strategy Jogja Asian Film Festival (JAFF) 2013 
To Attract Audiens  
Year Thesis: 2016 + 80 It +8 Images 
Bibliography: 13 books + 1 Online Source 
 

Jogjakarta Asian Film Festival (JAFF) was eight years old when 2013. The 
problem was how the promotion strategy at JAFF 2013 for got customer? The aim in 
this research was to understand the promotion strategy at JAFF 2013 for got 
customer.  

This research was descriptive qualitative. The object was JAFF 2013 in the 
November 29th until December 7th 2013. The technic of collected data used interview 
and documentation study. Qualitative used as the technic for analysis data. 

The conclusion were JAFF’s promotion strategy are advertising and sales 
promotion. The advertising was billboard, banners, roll-up banner or X-banner, add 
lips at radio and online. There are four billboard, five billboards, two item banners 
which five pieces. The t-shirt, catalogue, newsletter and Hanoman’s mascot.  

 
 

Key words: Promotion Strategy, Customer Motivation. 
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