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PERNYATAAN

Dengan int saya,

Nama : Virgawati Septiningrum

NIM  : 20040410012
Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul :”Analisis Efektivitas Iklan Jaringan 3
dengan Menggunakan Consumer Decision Model (CDM)” tidak terdapat karya
yang ;l)emah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan disuatu Perguruan
Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat karya atau pendapat
yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, kecuali yang secara tertulis
diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata

dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat yang pernah di tulis atau
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ABSTRAC

Advertisement is one of promotion mix as consider effective to
communicate at the product. Consumer Decision Model (CDM) is one of research
model to analize advertisement effective has six variable is Information (F), Brand

Recognition (B), Confidence (C), Attitude (A), Intention (1), and Purchase (P).

Thea analveic racnlt far tha affantivanocoo far Tarnian 1
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