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ABSRAKST

Seiring dengan otonomi daerah, perkembangan pertelevisian  di
Indonesia semakin pesat. Tidak hanya di tingkat nasignal, di tmgkat lokalpun
televisi bermunculan dengan ciri yang berbeda antara satu dengan yang lain.
Yogyakaria, adalah salah satu contohnya. Masyarakat yogyakarta kini tidak hanya
dapat mengakses televisi nasional dan TVRI Jogja tetapi akan lebih dimanjakan
denggtit:berbagai program dari televisi lokal swasta komersial lainnya seperti
R]é.ﬁ’, JOGIATV, dan TUGU TV. Persaingan yang semakin kompetitif ini

tentunya akan semakin mendorong setiap _televisi untuk bersaing merebut hati

pemirsa dan tentunya menjaring pengiklan agar tetap survive. RBTY sebagai salah
satu televisi lokal Yogyakarta saat ini belum mencapai target pengiklan, dimsna
dari dari 30 menil suafu program acara yang dilayangkan, 24 menit adalah main

body dan 6 mclillit adalah waktu conmmercial break, dari 6 menit ini RBTV hanya

.-mendapat pengiklan 20% sam_pai 30% dan target pengiklan 50%. -

Berdasarkan latar belakang di atas, penulis merumuskan masalah
bag:mana strateg1 komunikasi pemasaran RBTV untuk menjaring pengiklan.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahul bagaimana  strategi:

komumkas1 pemasaran RBTV dalam menjarmg penglklan, apa alasan atau lataz,

,be]akang dari pemilihan strategi komunikasi pcmasaran, dan untuk mengetahui

faktor penghambat dan pendukung dari pelaksanaan strategi komumksal

pemasaran RBTV. Peneliti menggunakan metode penelltlan dlsknptlf kualitatif,

Sumber data penelitian berasal dari sumber primer dan sumber skunder: Teknik
pengunpulan data ‘menggunakan wawancara dan penggunaan ‘dokumen. Teknik
sampling dengan menggunakan teknik sampling purpo.uve Penellllan dilakukan
pada bulan Desember 2004. Teknik analisa data mcngglﬁfnakan- redusi data ,
peoyajian data, dan kesimpulan. Uji validitas data menggunakan triangulasi
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