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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan serta mengetahui aktivitas
dan faktor-faktor dalam menarik minat beli konsumen terhadap tenun ikat Troso.
Peneliti ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif,
sedangkan pengumpulan data menggunakan metode wawancara dan studi
dokumentasi. Sementara validitas data diuji dengan teknik trianggulasi dan
analisis data menggunakan metode interaktif miles dan huberman. Penelitian ini
menghasilkan suatu temuan bahwa untuk menghasilkan aktivitas promosi agar
tetap berjalan efektif harus melakukan tahapan seperti mengidentifikasikan target
promosi, menentukan tujuan promosi, memutuskan bauran promosi dan
mengelola proses proses komunikasi pemasaran. Penelitian ini juga menemukan
bahwa aktivitas promosi yang dilakukan bertujuan agar merk dapat dikenal oleh
semua kalangan.

Kata kunci: tenun ikat,aktivitas,promosi,srikandi ratu



ABSTRACT

This research aims to desribe and find out the activities and facts in
attracting consumers buy Troso lkat. This research employed the descriptive
method with qualitative approach. While the collecting data used depth interview
and document study. This research was conducted in Srikandi Ratu of Jepara
Industrial Home. While the validity of the data was tested through triangulaion
technique and the data analysis used interactive method of Miles and Huberman.
The research of this result shown that to develop the promotion activity, so that
the effectiveness still keep running is to do steps such as, audience target’s
identification, determining promotion purposes, setting up the promotion difusion,
and managing the process communication in promotion. This research also
represent that promotion activity has severals purposes so the brand will be known
to all people.

Keywords: Troso Ikat, Activity, Promotion, Srikandi Ratu Jepara.
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