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ABSTRAK 

 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Departemen Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Advertising 

Ari Kusmiadi (20030530203) 

Film Sebagai Media Branding Kabupaten Raja Ampat 

Tahun skripsi: 2009: xi + 167 hal + Lampiran + 3 hal tabel + Daftar Kepustakaan: 

19 Buku + 1 sumber online (2006-2009) + 5 orang narasumber + 4 edisi tabloid 

 

Studi ini menganalisis aktivitas branding yang dilakukan oleh Pemerintah 

Kabupaten Raja Ampat dengan menggunakan media film dokumenter yang 

Untuk 

mengetahui bagaimana aktivitas branding lewat film yang dilakukan oleh 

Pemerintah Kabupaten Raja Ampat dalam memperkenalkan Kabupaten Raja 

Ampat sebagai Metodologi penelitian ini menggunakan 

metode penelitian studi kasus, desain kasus tunggal holistik  (single holistik) yang 

merumuskan pada suatu obyek penelitian (kasus) secara intensif dan mendetail. 

Penelitian ini berhasil mengungkap efektifitas film dalam membangun brand dan 

mempromosikan suatu daerah, pentingnya membangun unsur cerita, cara bertutur 

dan mengidentifikasi penonton dalam penggarapan sebuah film dokumenter.  

 

Kata Kunci : Aktivitas branding, Film dokumenter 
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ABSTRACT 

 

Muhammadiyah University of Yogyakarta  

Faculty of Social and Political Sciences  

Department of Communication Studies  

Advertising Concentration  

Ari Kusmiadi (20030530203)  

Movies For Media Branding Raja Ampat Regency  

College years: 2009: xi + 167 p. + Annex + 3 + list the table + libraries : 19 

Books + 1 online source (2006-2009) + 5 + persons 4 edition tabloids  

 

This study analyzes the branding activities that undertaken by the Government of 

Raja Ampat Regency with the media documentary film titled "Raja Ampat as 

Marine Regency". Goal of this research is to find out how the film through 

branding activities undertaken by the District government in Raja Ampat Raja 

Ampat Regency introduced as a "Marine Regency". The methodology of this 

research uses the case study method of research, holistic single case design 

(single holistic) that focus on an object of research (cases) and the intensive play. 

This study reveals the effectiveness of the film was successful in building a brand 

and promoting a region, the importance of building elements of the story, how to 

identify audiences and expression in making the documentary film.  

 

Keywords: Branding activities, Documentary film 
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