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Studi deskriptif ini berusaha menganalisa bagaimana strategi kreatif penggunaan metafora
dalam iklan layanan masyarakat versi hari-hari besar nasional yang ditayangkan di Jawa
Pos-Radar Jogja. Tujuan penelitian ini adalah untuk menggambarkan bagaimana strategi
kreatif penggunaan metafora dalam pembuatan iklan layanan masyarakat hari-hari besar
nasional dan visualisasi pesan dalam pembuatan iklan layanan masyarakat. Metode yang
digunakan adalah metode deskriptif. Metode yang bertujuan untuk menggambarkan
secara sistematis fakta atau karakteristik populasi tertentu secara faktual dan cermat.
Strategi kreatif yang digunakan Dini Media Pro dalam membuat iklan layanan

masyarakat dengan konsep single message.
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