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INTISARI 
 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengetahuan tentang 

taktik pemasangan iklan, penghargaan diri, kerentanan konsumen, dan 
pengetahuan produk konsumen pada skeptisme remaja terhadap iklan televisi. 
Hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini adalah: (a) pengetahuan tentang 
taktik pemasangan iklan berpengaruh positif dan signifikan pada skeptisme remaja 
terhadap iklan televisi.  (b)_penghargaan diri berpengaruh positif dan signifikan 
pada skeptisme remaja terhadap iklan televisi. (c) kerentanan konsumen 
berpengaruh negatif dan signifikan pada skeptisme remaja terhadap iklan televisi,  
dan (d) pengetahuan produk konsumen berpengaruh positif dan signifikan pada 
skeptisme remaja terhadap iklan televisi. Subyek (sampel) dalam penelitian ini 
adalah mahasiswa-mahasiswi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Metode 
penarikan sampel secara non probability sampling dengan purposive sampling dan 
convenience sampling. Data diperoleh dengan cara membagikan kuesioner. 
Analisis data dilakukan dengan menggunakan analisis regresi berganda.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (a) pengetahuan tentang taktik 
pemasangan iklan berpengaruh positif dan signifikan pada skeptisme remaja 
terhadap iklan televisi. (b) penghargaan diri berpengaruh positif dan signifikan 
pada skeptisme remaja terhadap iklan televisi. (c) kerentanan konsumen 
berpengaruh negatif dan signifikan pada skeptisme remaja terhadap iklan televisi,  
dan (d) pengetahuan produk konsumen tidak berpengaruh positif dan signifikan 
pada skeptisme remaja terhadap iklan televisi. 
 
 
Kata kunci:  pengetahuan tentang taktik pengiklan, penghargaan diri, kerentanan 
konsumen, dan pengetahuan produk konsumen tentang skeptisisme remaja 
terhadap periklanan televisi. 
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ABSTRACT 
 
This research have a purpose to know the influences of knowledge about 
advertiser tactics. Self-esteem, consumer susceptibility, and consumer product 
knowledge on adolescent scepticism toward television advertising. Hypothesis 
weared in this research that are: (a) knowledge about the advertiser tactics to have 
an effect on positive and significant to adolescent skepticism toward television 
advertising.        (b)  self-esteem proven to have an effect on positive and 
significant to adolescent skepticism toward television advertising. (c) consumer 
susceptibility proven to have an effect on negativity and significant to adolescent 
skepticism toward television advertising. (d) consumer product knowledge proven 
to have an effect on positive and significant to adolescent skepticism toward 
television advertising. The subject/the sample of this research are students 
muhammadiyah university Of Yogyakarta. This research use method of non 
sampling probability, non probability sampling purposive and sampling 
convenience. Data collecting use questionair. The data is analized by using 
analysis of multiple regresion. 
The result proved that knowledge about the advertiser tactics to have an effect on 
positive and significant to adolescent skepticism toward television advertising.        
Self-esteem proven to have an effect on positive and significant to adolescent 
skepticism toward television advertising. Consumer susceptibility proven to have 
an effect on negativity and significant to adolescent skepticism toward television 
advertising. Consumer product knowledge proven do not have an effect on 
positive and significant to adolescent skepticism toward television advertising. 
 
 
Keyword: Knowledge about advertiser tactics. Self-esteem, consumer 
susceptibility, and consumer product knowledge on adolescent scepticism toward 
television advertising.  
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