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MOTTO 

 

”Bahwa tiada yang orang dapatkan, kecuali yang 

ia usahakan” 

Q.S 53 Surat An-najm(bintang) ayat 39 

 

”(yaitu) Mereka yang beriman dan hatinya tenang 

karena mengingat ALLAH. Ketahuilah! Hanya ingat 

ALLAH, maka hati mereka tenang” 

Q.S 13 Surat Ar-ra’d (guntur) ayat 28 

 

Tidak cukup untuk sekedar menatap anak tangga, 

kita harus melangkah naik tangga. 

(Vince Havner) 
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INTISARI 

Usaha kecil dan menengah di Kecamatan Minggir dan Kecamatan 
Godean Kabupaten Sleman jumlahnya mencapai 3.327 unit usaha.Dari 
unit usaha tersebut terdapat 978 unit usaha yang merupakan industri 
kerajinan tenun dan anyaman. Sampel data diambil secara purposive 
sampling sebanyak 105 responden. 

 Ada dua analisa yang digunakan dalam penelitian ini yang analisa 
kualitatif dan analisa kuantitatif. Dalam analisa kualitatif terdapat 44 
usaha atau 41,9% yang aktif melakukan promosi baik melalui pameran 
yang diselenggarakan di tingkat daerah/lokal atau bahkan yang 
dilaksanakan di luar negeri dari hasil studi di lapangan terdapat 37 usaha 
atau 35,23% yang memiliki jaringan pembeli.  

Analisa kuantitatif dengan metode logit ditemukan variabel jumlah 
tenaga kerja bertambah 1 orang peluang orientasi pasar ekspor sebesar 
1.367 kali dibandingkan dengan orientasi pasar domestik. Semakin 
bertambah umur industri kerajinan tenun dan anyaman maka peluang 
orientasi pasar ekspor naik sebesar 2.061 kali dibandingkan orientasi pasar 
domestik. Variabel tingkat pendidikan pengusaha di atas SLTA maka 
peluang industri untuk orientasi pasar ekspor adalah 6.4804 kali dibanding 
yang orientasi pasar dalam propinsi/domestik. Semakin aktif variabel 
promosi peluang orientasi pasar ekspor sebesar 7,623 kali dibandingkan 
dengan orientasi pasar domestik. Industri kerajinan tenun dan anyaman 
yang memiliki jaringan pembeli maka peluang orientasi pasar ekspor 
sebesar 9.207 kali dibandingkan industri yang tidak memiliki jaringan 
pembeli. Variabel SALES meningkat Rp100.000,- peluang orientasi pasar 
ekspor sebesar 0.979 kali dibandingkan yang berorientasi pasar domestik.  

Dalam penelitian ini variabel aktivitas berpromosi, nilai penjualan, 
jumlah tenaga kerja, usia usaha, tingkat pendidikan pengusaha dan 
jaringan pembeli sangat berpengaruh dalam menentukan orientasi pasar. 

 
Kata Kunci :       1. Orientasi Pasar 

2. Usaha Kecil dan Menengah 
3. Metode Logit 
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ABSTRACT 

There are 3327 units of small and medium enterprises in Minggir 
district and Godean district of Sleman regency. Of the unit business, 978 
units are weaving and plain crafts. Data sample of 105 respondents was 
taken with purposive sampling methode. 

There are two analysis used in this research; qualitative and 
quantitative analysis. In qualitative analysis, there are 44 businesses 
(41.9%) that are active in making promotion trhough exibition held in 
local level or even in international level. In addition, 37 businesses 
(35.23%) has buyer network. 

Quantitative analysis using logit method found that addition of one 
person of labour variable make opportunity of expor  market orientation 
1.367 times than domestic  market orientation. With older weaving and 
plant craf , opportunity of expor market orientation rise 2061 time than 
domestic market orientation. Entrepreneur’s education level of above high 
school makes opportunity of the industry for expor 6.4894 times than 
industry with intra-province/domestic market orientation. More active 
promotion make opportunity of expor market orientation 7.623 times than 
domestic market orientation. Weaving and plain craft industry that have 
buyer network has 9,207 time of opportunity of expor market orientation 
than one have not buyer network. When variable Sales increase  
 Rp 100,000 opportunity of expor market orientation is 0,979 times than 
domestic market orientation. 

In this research, promotion activity, sales value, amount of labour, 
bisiness age, entrepreneur’s education level, and buyer network affect 
significantly determination of market orientation.  

Key word:  
1. Market orientation 
2. Small and medium enterprise 
3. Logit method 
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