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Studi kasus ini ini berusaha menganalisis bagaimana Strategi Kreatif “Advertising
That Sells” yang dijalankan Dwi Sapta Advertising dalam produksi iklan produk
pada iklan Televisi Adem Sari Versi Panas Dalam, Mixagrip Versi Jingle Desi
Ratnasari, dan Tolak Angin Versi Testimonial Rhenald Kasali. Advertising That
Sells Iklan yang menjual yang bertujuan untuk pencapaian hasil promosi sampai
keberhasilan menjual produk tersebut. Dengan iklan yang Over-informative,
lugas, simple & straigh forward, single message, segmented, fokus ke target
pasar. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui strategi kreatif Advertising
That Sells yang dijalankan Dwi Sapta dalam membuat iklan dan menunjang
kesuksesan klien dan untuk mengetahui keefektifan strategi kreatif Advertising
That Sells dalam iklan produk. Metode yang digunakan adalah metode deskriptif
kualitatif. Metode yang bertujuan untuk menggambarkan secara sistematis fakta
atau karakteristik populasi tertentu secara faktual dan cermat. Dengan teknik
pengumpulan data dengan melakukan wawancara dengan strategic planner Dwi
Sapta Advertising. Data dapat diperoleh dari studi pustaka yang berasal dari
berbagai pustaka yang berhubungan dengan penelitian seperti buku, koran,
majalah, internet, atau dokumen-dokumen dari perusahaan. Pada penelitian ini
teori yang digunakan adalah AIDCA (Attention, Interest, Desire, Conviction, dan
Action) yang dikemukakan oleh Rhenald Kasali. Selain itu menggunakan teori
dari Monle Lee & Carla Johnson tentang elemen-elemen yang menyatakan dalam
strategi kreatif yaitu khalayak sasaran, pesan periklanan, media periklanan, dan
konsep produk atau jasa. Dan pendekatan dalam kampanye periklanan yang
berupa beberapa pendekatan yaitu pendekatan proposisi penjualan unik (Unique
Selling Proposioning Approach-USP), pendekatan citra merek, pendekatan
pemosisian, pendekatan merek generik dan pendekatan resonansi. Pada iklan
Adem Sari versi Panas Dalam, Mixagrip versi Jingle Desi Ratnasari, dan Tolak
Angin versi Testimonial Rhenald Kasali dalam iklan ini pesan yang disampaikan
dikemas dengan bentuk yang lugas, simple & straigh forward, dan fokus ke target



pasar. Bentuk iklan ketiga iklan tersebut simpel dan tidak terlalu menggunakan
banyak pernak-pernik dengan sedikit unsur estetika seni.
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This case study to try analyses how Creative Strategy " Advertising That
Sells" which run by Dwi Sapta Advertising in production of product
advertisement at Television advertising of Adem Sari Panas Dalam Version,
Mixagrip Jingle Desi Ratnasari Version, and Tolak Angin Testimonial Rhenald
Kasali Version. Advertising That Sells is advertising hard sells which aim to for
the attainment of result of promotion until efficacy sell the product. With the
advertising which Over-Informative, bare, simple & straight forward, single
message, segmented, focus to market goals. Intention of this research is to know
the Advertising That Sells creative strategy run by Dwi Sapta Advertising in
making advertising to support the client successfulness and to know the creative
strategy effectiveness of Advertising That Sells in product advertisement. Method
used in this research is descriptive qualitative method. This method which aim to
represent according to systematically fact or certain population characteristic with
manifestly and careful. With the technique of data collecting by doing interview
by Strategic Planner Dwi Sapta Advertising. Obtainable data from book study
coming from various book which deal with research like book, newspaper,
magazine, internet, or document from company. At this research is theory used
AIDCA (Attention, Interest, Desire, Conviction, and Action) what is opened by
Rhenald Kasali. Others use the theory from Monle Lee & Carla Johnson about
element expressing in creative strategy that is target audience, order the
advertisement, advertisement media, and concept of service or product. And
approach in advertisement campaign which is in the form of some approach that is
unique approach proposition sale (Unique Selling Proposioning Approach-Usp),
approach of brand image, position approach, approach brand of generic and
resonance approach. At advertisement of Adem Sari Panas Dalam Version,
Mixagrip Desi Ratnasari Jingle Version, and Tolak Angin Testimonial Rhenald
Kasali Version, in this advertisement message submitted tidy with the form which
bare, simple & straight forward, and focus to market goals. Form the third
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