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PENGARUH INTENSITAS MENONTON IKLAN LAYANAN MASYARAKAT SMK
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Daftar Pustaka : 18 buku + 2 sumber online + 1 skripsi

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh intensitas menonton
iklan SMK versi “Dewi Yull” dan intensitas komunikasi dengan teman sebaya terhadap minat
melanjutkan ke SMK di SMP Negeri 4 Delanggu. Karena pemerintah telah gencar mengiklankan
SMK sebagai sekolah masa depan dengan membuat iklan layanan masyarakat dan menyetarakan
jumlah SMA dan SMK. Jumlah murid SMK mulai mengalami peningkatan 30% pada tahun
2008. Oleh karena itu, masalah dalam penelitian ini yaitu seberapa besarkah pengaruh intensitas
menonton iklan SMK versi “Dewi Yull” dan intensitas komunikasi dengan teman sebaya
terhadap minat melanjutkan ke SMK di SMP Negeri 4 Delanggu?

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian eksplanatif dengan
mengambil populasi siswa/i SMP Negeri 4 Delanggu kelas IX dengan jumlah populasi 240
siswa. Pengambilan sampel dengan menggunakan cluster random sampling, dengan mengundi
nomor urut pada setiap kelas dan menjadikannya sebagai sampel. Sampel yang digunakan adalah
17% atau 39 responden dari populasi.

Kesimpulan dari penelitian ini adalah adanya pengaruh yang positif dan signifikan antara
intensitas menonton iklan SMK versi “Dewi Yull” dan intensitas komunikasi dengan teman
sebaya terhadap minat melanjutkan ke SMK di SMP Negeri 4 Delanggu. Variabel intensitas
menonton ikaln SMK versi “Dewi Yull” dan intensitas komunikasi dengan teman sebaya mampu
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menimbulkan variabel minat melanjutkan ke SMK sebesar 70,7% sedangkan sisanya sebesar
29,3% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.

Kata kunci : Intensitas menonton, Intensitas komunikasi, Minat melanjutkan

ABSTRACT
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NUR SOFIYANI

200405302183

INFLUENCE BETWEEN THE INTENSITY OF WATCHING SMK VERSION “DEWI
YULL” COMMUNITY SERVICE ADVERTISEMENT AND COMMUNICATION
INTENSITY WITH FRIEND TO INTEREST CONTINUE TO THE TRADE SCHOOL
ON STUDENTS OF SMP 4 DELANGGU

Undergraduate Thesis: 2009, 94 pages of content + 2 pages of tables reference + enclosure
Tables Reference : 18 Books + 2 online + 1 skripsi report

The research purposed to find out how much influence between the intensity of watching
SMK version “Dewi Yull” advertisement and communication intensity with friend to interest
continue to the trade school on students of SMP Negeri 4 Delanggu. Cause the government has
advertised the SMK as the next time school with maked the community service advertisement
and equaled the high school and trade school. The amount of students on trade school have
experienced increase as 30% on 2008. Because of it, the problem in this research is how much
influence between the intensity of watching SMK version “Dewi Yull” advertisement and
communication intensity with friend interest continue to the trade school on students of SMP
Negeri 4 Delanggu.

The research method researcher used was explanative method with take population
students of SMP Negeri 4 Delanggu on IX grade with 240 student. Samples collected by using
simple random sampling with draw a series number on every class and become it as sample.
Sample used was 20% or 50 respondent from population.

The conclusion from this research was presence influence was positive and significan
between the intensity of watching SMK version “Dewi Yull” community service advertisement
and communication intensity with friend to interest continue to the trade school on students of
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SMP Negeri 4 Delanggu. The variabel intensity of watching SMK version “Dewi Yull” and
communication intensity with friend afford to cause interest variable continue to the trade school
in the amount of 70,7% % while the remnant in the amount of 29,3% was influence by other
variable was not researched.

Keyword : The intensity of watching, Communication intensity, interest to continue

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL. ...t e e e, i
HALAMAN PENGESAHAN. ... e i
KATA PENGANTAR ...ttt ettt b ettt et et il
HALAMAN MOTTO....cciiiiiiiiiintieente ettt sttt v
HALAMAN PERSEMBAHAN......ccoooiiiiiiintetetetet ettt s vi
HALAMAN TERIMAKASIH. .....cociiiiiiiiiiininineete ettt vii
ABSTRAK .. viii
ABSTRACT ... e X
DA R T AR ISl . e X
DAFTAR TABEL.....oiiiitittteeee ettt ettt ettt ettt xiii
BAB I PENDAHULUAN. ...ttt e 1

A. Latar Belakang Masalah ........ ... 1

xi



D Rumusan Masalah. . ..o 6

. Tujuan Masalah. ... 6

c MaANTaat PENEIIIAN. . ..o vttt e 6

B S 174 T ) o N 7
E. 1. KOmuniKasi Massa........couuiitiiiiiiitt ittt ee e e e e e e et e e e aee e eeeeaens 7
E.2. Efek Terbatas. ......o.uiuii i 8
E.3. Periklanan. ... ..o 10
E.4. Televisi Sebagai Media Periklanan.................coooiiiiiiiiiii e 14
E.5. Teman Sebaya.........coouiiuiiiiiiii e e 17
Eo0. IMIINAL. .o e e 21

. Kerangka Pemikiran. ... e 24

e PO SIS, ettt e 25

. Definisi Konseptual..........ooiiiii e 26
Definisi Operasional..........c.ooiuiiiiiiiii i e 28
Metode Penelitian. ... .. ....oouieinii e 30
1. Jenis Penelitian.........coooiiiiii i e 30
2. Lokasi Penelitian. ... ..o 30

xii



4. SAMPEL. ..o 31

5. Teknik Pengumpulan Data.............coooiiiiiiiiiiiii i 32

6. Teknik Pengukuran Sekala...............oooiiiiiii 32

K. Uji Validitas dan Reabilitas....... ..o 33

L. Metode Analisis Data...........ouiiuiiuinii i e 35
BAB II DESKRIPSI LOKASI PENELITIAN. ...ttt 39
A. Sejarah Singkat Sekolah........ ... 39

B. Diskripsi Iklan SMK . ... oo 51
BAB III ANALISIS DATA DAN PEMBAHASAN. ...t 53
A. Pengujian Instrumen Penelitian..............ooooiiiii i 53

Lo Ui Validitas. ..o e e e e e 54

2. Uji Realbilitas. .....ouieiii e 55

B. Analisis Diskriftif. ... 56

1. Intensitas Menonton Iklan SMK Versi “Dewi Yull”..............coiiiiiiiiiii, 58

2. Intensitas Komunikasi dengan Teman Sebaya..............ccoooviiiiiiiiiiiiiniiiiin. 65

3. Minat Melanjutkan. ... e 70



C. Analisis Regresi Berganda.............oooiiiiiiiiiiii e 77

D. Pengujian HipoteSiS. . ...ueutine ittt 79
1. Pengujian Secara Individual (Ujit).......coooiiiiiiiiiii e, 79
2. Pengujian Secara Serempak (Uji F).........oooiiii e, 82
3. Koefisien Determinasi (R?)........ooviiiiiiiiii e 83
E. Pembahasan............ooiiiiii i 84
BAB IV KESIMPULAN DAN SARAN. ...ttt 88
AL KeSTMPUIAN. ... e 88
Bl Saran. ... 89
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN

Xiv



DAFTAR TABEL

Tabel 1 LingKungan fiSTK.........oouinuiiii et ettt e e e e e 43
Tabel 3.1 Jumlah sampel dan tingkat pengambilan Kuesioner ................ccocovvvviviienennennnn 53
Tabel 3.1 Ringkasan hasil uji validitas pertanyaan..............c.ooeviiiiiiiiiiiiiiiieeneenenns 55
Tabel 3.2 Hasil Uji 1€abIlItas. ... .e ittt 56
Tebel 3.3 Tanggapan responden tentang intensitas menonton berkaitan dengan seberapa sering

Tabel 3.4

Tabel 3.5

Tabel 3.6

Tabel 3.7

Tabel 3.8

menonton  iklan SMK  versi  “Dewi  Yull” yang  ditayangkan di
1] (53 T PP 58

Tanggapan Responden tentang intensitas menonton iklan berkaitan dengan seberapa
sering menonton iklan SMK versi “Dewi Yull” hingga
SELESAL. ..ttt 59

Tanggapan Responden tentang intensitas menonton iklan berkaitan dengan seberapa
sering memperhatikan isi pesan iklan SMK versi “Dewi

Tanggapan Responden tentang intensitas menonton iklan berkaitan dengan seberapa
sering memperhatikan jurusan yang ada saat menonton iklan SMK versi “Dewi

Tanggapan Responden tentang intensitas menonton iklan berkaitan dengan ketertarikkan
dengan isi pesan saat menonton iklan SMK versi “Dewi

Tanggapan Responden tentang intensitas menonton iklan berkaitan dengan ketertarikkan
menonton iklan SMK versi “Dewi Yull” yang ditayangkan berulang-
AT e 63

XV



Tabel 3.9

Tabel 3.10

Tabel 3.11

Tabel 3.12

Tabel 3.13

Tabel 3.14

Tabel 3.15

Tabel 3.16

Tabel 3.17

Tabel 3.18

Tabel 3.19

Tabel 3.20

Tanggapan Responden tentang intensitas menonton iklan berkaitan dengan ketertarikkan
dengan jurusan yang disebutkan dalam . iklan SMK versi “Dewi
Y UL ettt ettt a ettt n et et et et et e aeeneenne e e 64

Tanggapan Responden tentang intensitas komunikasi berkaitan dengan berapa lama

mulai berteman dengan teman
1<) o2 7 TP UPTUURUTRP 65
Tanggapan Responden tentang intensitas komunikasi berkaitan dengan seberapa sering
berinteraksi dengan teman
o] 012 - HO RO PP PSURUSRRPRt 66
Tanggapan Responden tentang intensitas komunikasi berkaitan dengan seberapa sering
bertatap muka dengan teman
1<) o} ) 7 TSRS 67

Tanggapan Responden tentang intensitas komunikasi berkaitan dengan seberapa sering
mengobrol  tentang  jurusan yang ada  di SMK  dengan  teman

Ie] 0T £ TSRS 68
Tanggapan Responden tentang intensitas komunikasi berkaitan denagn seberapa sering
mengobrol tentang keunggulan SMK dengan teman
<] o ) 2 TSRS 69
Tanggapan Responden tentang minat melanjutkan ke SMK berkaitan dengan
ketertarikkan dengan SMK setelah menonton iklan
................................................................................................................................ 70

Tanggapan Responden tentang minat melanjutkan ke SMK berkaitan dengan harapan

bekerja jika Masuk SMK . .......cooiiviiiiiiiicieee e s 71
Tanggapan Responden tentang minat melanjutkan ke SMK berkaitan dengan harapan jika
masuk SMK akan mendapatkan keterampilan
KU US . ..o e 72

Tanggapan Responden tentang minat melanjutkan ke SMK berkaitan dengan harapan

untuk diterima di SMK yang
4L 1 73
Tanggapan Responden tentang minat melanjutkan ke SMK berkaitan dengan ketertarikan
untuk mengetahui informasi yang ada di SMK yang
QI UL ottt ettt et sttt et ettt eaees 74
Tanggapan Responden tentang minat melanjutkan ke SMK berkaitan dengan ketertarikan
untuk mengetahui prestasi yang ada di SMK yang
4B 75

XVi



Tabel 3.21

Tabel 3.22

Tabel 3.23

Tanggapan Responden tentang minat melanjutkan ke SMK berkaitan dengan ketertarikan
untuk mendaftar ke SMK setelah menonton iklan dan berinteraksi dengan teman

=] 072 ) - 76
Hasil analisis regresi berganda.............coooviiiiiiii i 78
T3 0 80

XVii



