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Strategi Promosi Dinas Perhubungan dan Pariwisata Kabupaten Pati dalam Upaya
Meningkatkan Minat Pengunjung Obyek Wisata Gunungrowo Indah.

Tahun skripsi 2009: 109 halaman + lampiran. Daftar Kepustakaan: 24 buku + 2 orang
narasumber + 1 Laporan Capaian Kinerja dan Ikhtisar Realisasi Kinerja SKPD + 1
Laporan RIPP.

Gunungrowo Indah merupakan salah satu obyek wisata unggulan Kabupaten Pati. Jumlah
pengunjung obyek wisata Gunungrowo Indah setiap tahun cenderung mengalami
penurunan dan belum sesuai dengan target yang ditetapkan Dinas Perhubungan dan
Pariwisata Kabupaten Pati. Penurunan jumlah pengunjung obyek wisata Gunungrowo
Indah ini otomatis berpengaruh terhadap menurunnya pendapatan daerah, untuk itu Dinas
Perhubungan dan Pariwisata Kabupaten Pati melakukan strategi atau upaya agar jumlah
pengunjung dapat meningkat kembali dan pendapatan daerah terpenuhi. Dengan
demikian penulis melakukan penelitian mengenai Strategi Promosi Dinas Pehubungan
dan Pariwisata Pati dalam Upaya Meningkatkan Minat Pengunjung Obyek Wisata
Gunungrowo Indah. Sehingga dapat dirumuskan permasalahan yaitu bagaimana strategi
promosi yang dilakukan oleh Dinas Perhubungan dan Pariwisata Kabupaten Pati dalam
upaya meningkatkan minat pengunjung ke obyek wisata Gunungrowo Indah? Tujuan dari
penelitian ini adalah Untuk mendeskripsikan secara rinci strategi promosi yang dilakukan
oleh Dinas Perhubungan dan Pariwisata Kabupaten Pati dalam upaya meningkatkan
minat pengunjung obyek wisata Gunungrowo Indah, dan Untuk mendeskripsikan
tanggapan pengunjung mengenai strategi promosi yang dilakukan oleh Dinas
Perhubungan dan Pariwisata Kabupaten Pati untuk meningkatkan minat pengunjung
obyek wisata Gunungrowo Indah. Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif dengan
analisa kualitatif. Teknik pengumpulan data berupa pengamatan, wawancara, dan
dokumentasi. Teknik pengambilan informan dengan cara purposive sample. Validitas
data menggunakan triangulasi data. Dari hasil penelitian dapat diketahui strategi promosi
yang digunakan Dinas Perhubungan dan Pariwisata Kabupaten Pati adalah dengan
menggunakan strategi analisa pasar dengan tahap perencanaan, implementasi, dan
evaluasi. Promosi yang digunakan melalui promotion mix baik itu; advertising, sales
support, dan public relations.
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Gunungrowo Indah is a tour object in Pati regency. Visitors of Gunungrowo Indah every
year is decreasing and not matching with the target from Traffic and Tourism Department
of pati regency the decreasing of visitor of Gunungrowo Indah has influence to
decreasing of region income, so Traffic and Tourism Department of Pati doing strategy or
effort to increasing the visitor and region income goodly. Whiter have to do research
about promotion strategy of Traffic and Tourism Department of Pati to increasing the
visitor interest of tour object of Gunungrowo Indah. So the problem is what promotion
strategy of Traffic and Tourism Department of Pati regency to increasing visitor interest
to tour object of Gunungrowo indah? The object of this research is to descript in details
about promotion strategy Traffic and Tourism Department of Pati to increasing visitor
interest of Gunungrowo Indah and to descript the reaction of visitor about promotion
strategy of Traffic and Tourism Department of Pati regency to increasing visitor interest
of tour object of Gunungrowo Indah. This research is descriptive research with, interview
and documentation. Technique of collection by observation, interview and
documentation. Technique of taking information by purposive sample. Validity of data
by triangulation data. From result of research, we know promotion strategy of traffic and
tourism department of Pati regency is using strategy of market analysis by step of
planning, implementation and evaluation. The promotion by promotion mix, likes:
advertising, sales support and public relations.
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