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SINOPSIS

Penulisan ini berjudul STRATEGI PEMASARAN POLITIK PASANGAN
HERY ZUDIANTO - HARYADI SUYUTI DALAM PILKADA KOTA
YOGYAKARTA TAHUN 2006. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pemasaran
politik pasangan Hery Zudianto dan Haryadi Suyuti dalam PILKADA Kota
Yogyakarta. Yang mengantarkan pasangan ini memenangi PILKADA Kota
Yogyakarta. Selain itu juga lawan politik pasangan ini adalah wakil Hery
Zudianto ketika menjabat Walikota Kota Yogyakarta. Rumusan masalah pada
penelitian ini adalah bagaimana pemasaran politik pasangan Hery Zudianto —
Haryadi Suyuti dalam PILKADA Kota Yogyakarta tahun 2006? Tujuan dari
penelitian ini adalah mengetahui bagaimana strategi pemasaran politik pasangan
Hery Zudianto — Haryadi Suyuti untuk memenagkan PILKADA ini dan
mengetahui efektifitas tahapan — tahapan pemasaran politik dari pasangan ini.

Dalam menganalisa data menggunakan metode diskriptif kulitatif. Dimana
metode dalam penelitian suatu objek, suatu kondisi atau suatu peristiwa pada
masa sekarang disajikan secara diskriptif. Adapun teknik pengumpulan data yang
digunakan adalah wawancara, dan dokumentasi. Unit analisa data pada penellitian
ini adalah orang — orang yang pernah terlibat dalam Koalisi Rakyat Jogja dan
DPD PAN Kota Yogyakarta.

Dari data penelitian diperoleh hasil sebagai berikut: Pada tahapan positioning
pasangan Hery Zudianto — Haryadi Suyuti yang mana pasangan ini menyebut diri
“pelayan masyarakat”, sangat tepat karena ada kaitannya dengan visi dan misi
pasangan ini dibidang pelayanan jasa. Adanya kebijakan khusus pasca gempa
merupakan kelebihan pasangan ini. Pada tahapan polling, dengan diketahuinya
posisi pasangan Hery Zudianto-Haryadi Suyuti sangat membantu KRJ dalam
menentukan strategi dan menandakan disukainya produk politik yang dihasilkan.
Pada tahapan pendekatan push marketing pasangan Hery Zudianto — Haryadi
Suyuti kepada para pemilih cukup efektif. Dikarenakan terpenuhinya unsur
enlightening, entertaining, exciting dan antara kegiatan dengan program yang
diusung ada Kketerkaitan. Pada pendekatran pass marketing pasangan Hery
Zudianto — Haryadi Suyuti memiliki tiga individu atau kelompok yang memiliki
influencer yaitu Garsi, Dyanna Center, dan juru kampanye. Ketiga individu atau
kelompok tersebut cukup efektif karena keberadaan ketiganya mampu
memberikan awarness kepada pemilih. Pendekatan pull marketing pasangan Hery
Zudianto — Haryadi Suyuti lewat media cetak efektif karena konsumsi wara Kota
Yogyakarta akan media cetak cukup besar dan pengadaan marchendise yang mana
dapat meningkatkan daya ingat pemilih kepada pasangan calon Hery Zudianto —
Haryadi Suyulti.

Saran penulis, diharapkan pada PILKADA selanjutnya lebih hati — hati dalam
melakukan pendekatan dengan pemilih, sehinnga tidak timbul lagi kampanye
negatif. Hendaknya pasangan ini juga melakukan pendekatan lewat media
elektronik juga digencarkan. Dan hendaknya meniru kerja tim KRJ ini. Kampanye
pasangan calon tidak dengan pengerahan massa menunjukan pasangan ini perduli
akan pendidikan politik masyarakat agar lebih baik kedepannya
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