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MOTTO 
 
 

Tidak ada yang tidak mungkin; selalu ada jalan kemanapun, dan jika 
kita memiliki keinginan berarti kita memiliki kekayaan, hampir tidak 

ada alasan untuk mengatakan sesuatu itu mustahil. 
 

Apabila sejak awal kita tau dimana kita berada dan tau pula kemana 
arah yang akan kita tuju, maka kita dapat memutuskan dengan baik 

yang seharusnya kita kerjakan serta bagaimana kita harus 
melakukannya. 

(Abraham Linchon) 
 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila 
kamu telah selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-

sungguh urusan yang lain. 
(Al Insyiroh 6-7) 

 
Ilmu adalah jendela dunia, agama adalah cahaya kehidupan 

Ilmu tanpa agama buta, agama tanpa ilmu sesat. 
(Albert Einstein)   

 
Suatu pekerjaan jika dilakukan hanya dengan niat tanpa 

 usaha dan kerja keras tidak akan berhasil 
(Penulis) 
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INTISARI 

 

   Perkembangan animasi saat ini makin terus berkembang seiring dengan 

kemajuan teknologi. Penggunaan animasi dalam iklan komersial di televisi adalah 

untuk menghilangkan rasa bosan atau jenuh dari konsumen. Dengan animasi, 

tampilan iklan direkayasa sedemikian rupa sehingga lebih menarik perhatian 

pemirsa. 

  Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis perbedaan 

penggunaan animasi pada iklan komersial di televisi berdasarkan kelompok acara, 

tipe program, kelas produk dan kategori produk. Pengumpulan data dilakukan 

melalui observasi/pengamatan di stasiun televisi Global TV dan Trans7. Uji 

hipotesis dalam penelitian ini menggunakan analisis Chi-Square test.  

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa tidak terdapat perbedaan yang 

signifikan penggunaan animasi pada iklan komersial di televisi berdasarkan 

kelompok acara,  dan terdapat perbedaan yang signifikan penggunaan animasi 

pada iklan komersial di televisi berdasarkan tipe program, kelas produk dan 

kategori produk. 

  

          

Kata kunci: iklan animasi, televisi, iklan 
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ABSTRACT 

 

The development of animation recently is increasing in accordance with 

the technology advancement. Animation use in television commercial 

advertisement is to get rid of boredom from consumers. Using animation, the 

advertisement performances are done in such a way so that they are attracting 

viewers attention. 

The research is aimed at analyzing  the differences  of animation use in 

television commercial advertisement based on program group, program types, 

product classes and product categories. The data collection method was done 

through observation in Global TV and Trans7 stations. The hypothesis was 

examined by applying the chi-square test analysis.   

The results of the research showed that there is no significant difference of 

animation use in television commercial advertisement based on program groups, 

and there is significant difference of animation use in television commercial 

advertisement based on program types, product classes and product categories.  

 

Keyword : Animation advertisement, Television , Advertisement 
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