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MOTTO 
 
 

Bahwa tiada yang orang dapatkan, kecuali yang Ia usahakan? Dan 
bahwa usahanya akan kelihatan nantinya, kemudian Ia pun 

mendapat ganjaran, balasan yang sempurna? Dan bahwa kepada 
Tuhanmu akhirnya kau kembali 

(Q.S An Najm [53]: 39-42) 
 

Apabila sejak awal kita tau dimana kita berada dan tau pula kemana 
arah yang akan kita tuju, maka kita dapat memutuskan dengan baik 

yang seharusnya kita kerjakan serta bagaimana kita harus 
melakukannya. 

(Abraham Linchon) 
 

Hanya penderitaan hidup yang mengajarkan manusia untuk 
menghargai kebahagiaan dan kebaikan serta kebagusan hidup. 

(Al Hadist) 
 

Penuhilah hidup dengan semangat dan keceriaan 
 

Keinginan menggapai cita-cita akan mengalahkan semua rintangan 
yang ada 

 
Ilmu adalah jendela dunia, agama adalah cahaya kehidupan 

Ilmu tanpa agama buta, agama tanpa ilmu sesat. 
(Albert Einstein)   

 
Suatu pekerjaan jika dilakukan hanya dengan niat tanpa 

 usaha dan kerja keras tidak akan berhasil 
(Penulis) 
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INTISARI 
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis perbedaan gender, 
pendapatan dan frekuensi pembelian terhadap perilaku pembelian impulsif 
pada pelajar SMA/SMK di Daerah Istimewa Yogyakarta. Obyek yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah parfum. Teknik sampling yang 
digunakan adalah Purposive Sampling dengan jumlah sampel 111 responden. 
Ada 3 hipotesis yang diajukan pada penelitian ini, hipotesis 1 bahwa terdapat 
perbedaan perilaku pembelian impulsif pada produk parfum antara pria dan 
wanita, diuji dengan menggunakan independent sample t-test. Hipotesis 2 
bahwa terdapat perbedaan perilaku pembelian impulsif pada produk parfum 
berdasarkan tingkat pendapatan atau uang saku, diuji dengan menggunakan 
analysis of variance (ANOVA). Hipotesis 3 bahwa terdapat perbedaan 
perilaku pembelian impulsif pada produk parfum berdasarkan frekuensi 
pembelian, diuji dengan menggunakan analysis of variance (ANOVA). 

Penelitian ini menghasilkan bahwa perbedaan gender, pendapatan (uang 
saku) dan frekuensi pembelian dapat menimbulkan perbedaan perilaku 
pembelian impulsif 

Kata kunci: Gender, pendapatan (uang saku), frekuensi pembelian dan 
pembelian impulsif 
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ABSTRACT 

 

 The aim of this research is to analyzing is deference of gender, 
income and frequency of buying to impulsive buying behaviour of high school 
student in DIY. Object of this research is perfume. Sampling technique of this 
research is purposive sampling with 111 respondent as samples. There are 
three hypothesis from this research. First hypothesis that there are difference 
of the impulsive buying behavior at perfume product between male and 
female, tested by independent sample t test. Second hypothesis that there are 
difference of impulsive buying behavior at perfume product based on level of 
income or pocket money tested by analysis of variance (ANOVA). Third 
hypothesis is difference of impulsive buying behavior at perfume product 
based on frequency of buying, tested by analysis of variance (ANOVA) 

Result of this research that gender difference, income (pocket money) 
and frequency of buying can lead to difference of impulsive buying behavior. 

 

Keyword: Gender, Income (pocket money), frequency of buying and impulsive 
buying. 
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