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Disekeliling kita ada kesempatan yang tak terhitung UUsaha (semangat) 

Ketika satu pintu kebahagiaan tertutup, pintu yang 

 lain dibukakan. Tetapi acapkali kita terpaku terlalu 

 lama pada pintu yang tertutup sehingga tidak melihat 

 pintu lain yang dibukakan bagi kita 

When you truly care for someone, 

you don't look for faults, 

you don't look for answers, 

you don't look for mistakes. 

Instead, 

you fight the mistakes, 

you accept the faults, 

and you overlook the excuses. 
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Studi ini berusaha menganalisis mengenai pengaruh intensitas menonton iklan 

Mie Sedaap versi soal rasa lidah nggak bisa bohong di televisi terhadap minat 

mencari informasi tentang Mie Sedaap di kalangan anak-anak kost mahasiswa 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta di daerah ngrukeman RT. 04 Tamantirto 

Kasihan Bantul. Kerangka teori dalam penelitian ini ditekankan pada teori 

periklanan dan konsep keputusan pembelian. Dalam konsep keputusan pembelian 

terdapat beberapa tahap proses pengambilan keputusan pembelian. Tahap 

pencarian informasi dalam proses tersebut akan ditekankan dalam skripsi ini. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah eksplanatif. 

Metode eksplanatif bertujuan untuk meneliti sejauh mana variasi pada satu faktor 

mempengaruhi dengan variasi pada faktor lainnya. Populasi dalam penelitian ini 

sebesar 215 mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang berdomisili 

di daerah Desa Ngrukeman RT. 04 Tamantirto Kasihan Bantul. Untuk jumlah 

subyek penelitian, peneliti mendapatkan sampel sebanyak 117 responden dengan 

teknik non-probability sampling. Teknik tersebut menggunakan metode purposive 

sampling, pengambilan sample dengan mempertimbangkan criteria-kriteria 

tertentu. Pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan kuesioner. Pengujian 

kuesioner dalam penelitian ini menggunakan uji validitas dan reliabilitas terhadap 

117 responden, hasil uji validitas dan reliabilitas menunjukkan bahwa semua item 

dinyatakan valid dan reliabel. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan 

regresi linier sederhana, yang digunakan untuk menguji signifikansi pengaruh 

antara intensitas menonton iklan Mie Sedaap terhadap minat mencari informasi. 

Hasil penelitian menyimpulkan bahwa ada pengaruh yang signifikan antara 

intensitas menonton iklan Mie Sedaap terhadap minat mencari informasi. Hasil 

analisis koefisien determinasi diperoleh angka Adjusted R Square sebesar 0,083 

atau (8,3%). Hal ini menunjukkan bahwa variasi tingkat minat mencari informasi 

tentang Mie Sedaap di kalangan anak-anak kost dapat dijelaskan oleh intensitas 

menonton iklan Mie Sedaap di televisi sebesar 8,3%, dan sisanya sebesar 91,7% 

dijelaskan oleh faktor lain di luar model penelitian ini.  

Kata Kunci : Intensitas Menonton Iklan Mie Sedaap, Minat Mencari Informasi 
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ABSTRACT 

University of Muhammadiyah Yogyakarta 

Faculty of Social and Political Sciences  

Department of Communication Science 

Focusing on Advertising 

Feri Henriko 

The Study of Influence about Intensity of Watching Advertisement of Mie Sedaap

Version Soal Rasa Lidah Nggak Bisa Bohong on Television Toward the Interest 

of Seeking Information About Mie Sedaap in the Circle of Boarder of the Student 

of University of Muhammadiyah Yogyakarta in the Area of Ngrukeman RT.04 

Tamantirto Kasihan Bantul
Year of Thesis: 2009.xvi+ 88 Pages + 19 Pages of Appendix + 15 Pages of Table 

+ 6 Pages of Figure 

Bibliography: 23 Books + 2 Newspapers + 2 Magazines + 2 Websites 

The study aims at analyzing the influence of The Study of Influence about 

Intensity of Watching Advertisement of Mie Sedaap Version Soal Rasa Lidah 

Nggak Bisa Bohong on Television toward the Interest of Seeking Information 

about Mie Sedaap in the Circle of Boarder of the Student of University of 

Muhammadiyah Yogyakarta in the Area of Ngrukeman RT.04 Tamantirto 

Kasihan Bantul. The theoretical framework of this thesis emphasizes on the 

theory of advertising and the concept of buying decision. In the concept of buying 

decision, there are some stages of process of decision making on buying. The 

stage of seeking information on the process of decision making of buying will be 

emphasized on this thesis. The methodology of this research is explanation 

method. This method aims to examine how far the variation of one factor 

affecting other factor. The total population in this research is 215 student of 

University of Muhammadiyah Yogyakarta whom lives in area of Ngrukeman RT. 

04 Tamantirto Kasihan Bantul. The writer takes sample of 117 respondents as the 

research subject by using the technique of non probability sampling. The 

technique uses the method of purposive sampling which take the sampling by 

considering certain criteria. The secondary data is taken from questionnaire. This 

thesis is examined by the test of validity and reliability toward 117 respondents. 

The result of examination shows that all items of questionnaires are valid and 

reliable. The analysis data uses the regression of simple linear which is used to 

examine the study of influence. The result of analysis shows that there is 

significant influence between the intensity of watching the advertisement of Mie 

Sedaap toward the interest of seeking information about Mie Sedaap. 0.083 Or 8.3 

% point of Adjusted R Square shows the variation of intensity of watching the 

advertisement of Mie Sedaap toward the interest of seeking information about Mie

Sedaap, other 91.7 is explained by other factors outside the model of this research. 

Keywords: Intensity of Watching Advertisement of Mie Sedaap, the Interest of 

Seeking Information 
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