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INTISARI 
 
 

Penelitian ini membahas mengenai identifikasi daya tarik (attractiveness), 
kepercayaan (trustworthiness) dan keahlian (expertise) pada perilaku sosial fans 
slank,. Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi daya tarik, kepercayaan 
dan keahlian pada perilaku sosial fans SLANK. Responden dalam penelitian ini 
adalah orang yang suka atau mengidolakan grup band SLANK yang pernah 
melihat dan mendengar iklan sosial grub band SLANK, yang berjumlah 150 
orang. Metode pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Data 
diperoleh melalui data primer dengan cara mengajukan kuesioner kepada 
responden. Analisis data yang dilakukan menggunakan analisis diskriptif. 

Hasil penelitian pada analisis diskriptif untuk variabel daya tarik  
menunjukkan bahwa mayoritas responden menyatakan grup band SLANK 
memang memiliki daya tarik, Hasil analisis deskriptif untuk variabel kepercayaan 
menunjukkan mayoritas responden menjawab setuju dan sangat setuju bahwa grup 
band SLANK dapat dipercaya, Hasil analisis deskriptif untuk variabel keahlian 
menunjukkan bahwa mayoritas responden menyatakan grup band SLANK 
memiliki keahlian untuk membintangi atau menjadi model iklan sosial mengenai 
bahaya korupsi, penyalahgunaan narkoba dan anti pembajakan dengan menjawab 
setuju dan sangat setuju. variabel yang paling dominan berpengaruh terhadap 
perilaku sosial fans SLANK variabel daya tarik. 
 
Kata kunci : daya tarik, kepercayaan, keahlian, perilaku sosial  
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ABSTRACT 
 
 

This research The Identification of Attractiveness, Trustworthiness and 
Expertise to Social Behavior of SLANK Fans This research having a purpose 
to know influence of attractiveness, trustworthiness and expertise to adolescent 
social behavior to SLANK fans Responder in this research is who which like or 
favorite SLANK group band,  amounting to 150 people. The sample collected 
using purposive sampling method. Data obtained through primary data by 
sharing questionnaire to responder. Analyze data conducting by using descriptive 
analyze 

Result of this research on descriptive analysis indicates that for 
attractiveness variable showing that majority of responder answearing deal and 
very deal that SLANK group band have attractiveness. Result of descriptive for 
trustworthiness variable showing that majority of responder answearing deal and 
very deal. Result of descriptive for expertise variable showing that majority of 
responder answearing deal and very deal realizing SLANK group band have 
expertise for become social advertising model about corruption dangerous, drug 
misusage and anti-hijack with answearing deal and very deal. Variable which 
dominantly effected to social behavior of fans of SLANK group band that is 
attractiveness variable.     

            
Keywords: attractiveness, trustworthiness, expertise, social behavior   
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