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MOTTO

Berbaktilah kepada mereka dengan penuh kerendahan diri dan 
ucapkankanlah:

“Wahai Tuhanku ! Kasihanilah mereka keduanya 
sebagaimana keduanya memeliharaku dengan penuh kasih 

sayang waktu kecilku” 
(Qs Al Isro : 24) 

”Allah tidak akan merubah nasib suatu kaum, jika suatu 
kaum tidak mau merubahnya”

(Qs Ar Ra’du : 11) 

”Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 
(Qs Al Insyaraah : 5) 

”Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai 
dengan kesanggupannya” 

(Qs Al-Baqarah: 286) 
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INTISARI

Penelitian ini merupakan replikasi dari penelitian Kurnia Dewi (2007) 

dengan judul Pengaruh Pengetahuan Tentang Taktik Pemasang Iklan, 

Penghargaan Diri, Kerentanan Konsumen dan Pengetahuan Produk Kosumen 

Pada Skeptisme Remaja Terhadap Iklan Televisi. Penelitian ini bertujuan untuk 

menguji pengaruh pengetahuan tentang taktik pemasangan iklan, penghargaan 

diri, kerentanan konsumen, dan pengetahuan produk konsumen terhadap 

skeptisme orang dewasa pada iklan televisi. Responden dalam penelitian ini 

adalah dengan batas usia diatas atau lebih dari 35 tahun. Selain kriteria usia, 

responden juga menonton iklan televisi. Responden dalam penelitian sebanyak 92 

orang. Data diperoleh melalui data primer dengan cara mengajukan pertanyaan 

secara tertulis kepada responden. Analisis data dilakukan dengan menggunakan 

analisis regresi berganda, uji hipotesis parsial (uji t), dan koefisien determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel Pengetahuan Tentang Taktik 

Pemasang Iklan, Penghargaan Diri, Kerentanan Konsumen dan Pengetahuan 

Produk Kosumen berpengaruh positif dan signifikan pada skeptisme orang 

dewasa terhadap iklan televisi. Variabel yang paling dominan berpengaruh pada 

skeptisme orang dewasa terhadap iklan televisi adalah variabel penghargaan diri 

Kata kunci: Skeptisme, Pengetahuan Tentang Taktik Pemasangan Iklan, 

Penghargaan Diri, Kerentanan Konsumen, Pengetahuan Produk 

Konsumen. 
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ABSTRACT 

This research is replication from Mrs. Kurnia Dewi (2007) research with 

the title is Influence Knowledge of the advertiser tactics, Self Esteem, Consumer 

Susceptibility and Consumer Product Knowledge on Teenagers Skepticism toward 

television advertising. This research has a purpose to examine the knowledge 

influences about advertiser tactics, self-esteem, consumer susceptibility, and 

consumer product knowledge to adult skepticism toward television advertising. 

Responder in this research are adult more than 35 year. Besides age criteria, 

responder also watch television advertisements. In this research there are 92 

responders. Data obtained in the primary data by giving writing question to 

responder. To analyze the data is using double analysis regression, partial 

hypothesis test (t-test). 

Result of the research indicate that the variable of advertiser tactics 

knowledge, self-esteem, consumer susceptibility, and consumer product 

knowledge have a positive and significant effect to adult skepticism toward 

television advertising. The variable which have dominantly effect to adult 

skepticism toward television advertising is self esteem variable. 

Keywords:   Skepticism, Knowledge of The Advertiser Tactics, Self-Esteem, 

Consumer Susceptibility, Consumer Product Knowledge. 
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