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Sebuah inovasi baru dalam kendaraan muncul pada era sekarang ini yaitu
sepeda tanpa menggunakan tenaga motor ataupun mesin sebagai penggerak.
Sepeda ini menggunakan tenaga listrik sebagai pengganti bahan bakar sebagai
tenaga untuk menggerakan kendaraan. Selain keistimewaan yang terdapat pada
sistem bahan bakarnya, sepeda listrik ini juga dilengkapi lampu sent kanan-Kiri,
lampu jauh-dekat, lampu yang menyala dengan sendirinya untuk keadaan gelap
serta lampu rem untuk menandakan kepada pengguna kendaraan dibelakangnya.
Hal ini memudahkan pihak pemakai ataupun pihak pengendara yang berada
disekitarnya, karena keberadaannya sudah seperti layaknya sepeda motor pada
umumnya. Untuk itu penulis tertarik untuk meneliti strategi komunikasi
pemasaran yang digunakan dalam upayanya untuk memperkenalkan Sepeda
Listrik “Trekko” kepada masyarakat di Yogyakarta, menggunakan metode
penelitian deskriptif dengan cara wawancara, observasi dan penggunaan dokumen
yang ada.

Dengan adanya produk Sepeda Listrik “Trekko” yang merupakan produk
baru ini, PT. Filindo Raya Otomotif mengidentifikasi pasar. Setelah itu,
melakukan kegiatan komunikasi pemasaran. Hal ini bertujuan untuk
memperkenalkan produk baru, selain itu juga meraih pasar. Strategi komunikasi
pemasaran yang dilakukan yaitu meliputi perencanaan komunikasi pemasaran,
dan proses komunikasi pemasaran. Dalam pelaksanaanya, PT. Filindo Raya
Otomotif melakukan banyak sekali kegiatan yang mendukung pada setiap elemen
yang ada. Mereka menggunakan berbagai media promosi seperti brosur, media
massa, pameran, event, door to door dan sebagainya.

Dari pelaksanaan komunikasi pemasaran selama 1tahun, mengalami
pasang surut. Mengingat produk yang dipasarkan merupakan produk yang masih
sangat baru keberadaannya dipasaran. Strategi komunikasi pemasaran yang PT.
Filindo Raya Otomotif lakukan ini belum efektif dan optimal, sehingga masih
banyak masyarakat sulit menerima keberadaan Sepeda Listrik “Trekko”
dipasaran.

Kata kunci: strategi, komunikasi pemasaran, Sepeda Listrik “Trekko”.
MUHAMMADIYAH UNIVERSITY OF YOGYAKARTA
FACULTY OF SOCIAL AND POLITICAL SCIENCES
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A new innovation in vehicle emerge at this time that is bicycle without
using motor energy and or machine as activator. This bicycle use the electric
power in the place of fuel as energy for the movement of vehicle. Besides
idiosyncrasy found on its fuel system, this electrics bicycle also equiped by the
lamp of sent right-left, lamp near-far, aflame lamp by itself for the darkness of and
also lamp put on the brakes to designate to vehicle consumer of behind. This
matter facilitate the side of user and or side of rider residing in around, because its
existence have like within reason motorbike in general. For that writer interested
to check the strategy of marketing communications used in the effort to introduce
the Electrics Bicycle " Trekko™ to society in Yogyakarta, using descriptive
research method by interview, observation and existing document usage.

With the existence of product of Electrics Bicycle " Trekko™ representing
this new product, PT. Filindo Raya Otomotif identify the market. Afterwards,
activity of marketing communications. This matter aim to to introduce the new
product, besides also reach for the market. strategy of marketing Communications
is covering planning of marketing communications, and process the marketing
communications. In its executor, PT. Filindo Raya Otomotif conduct a lot of
activity supporting in each existing element. They use various promotion media
like brochure, mass media, exhibition, event, door to door etcetera.

From execution of marketing communications during 1 years,
experiencing of ebb. Considering product marketed represent the product which
still very new its existence marketing. strategy of marketing Communications
which PT. Filindo Raya Otomotif conduct this not yet optimal and effective, so
that still many difficult society accept the existence of Electrics Bicycle " Trekko"
marketing.

Word Keys: Strategy, Marketing Communications, “Trekko” Electrics Bicycle.



