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ABSTRAKSI 
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Departemen Ilmu Komunikasi 
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Dalam Menarik Minat Pengunjung 
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 Studi ini berusaha untuk menganalisis bagaimana Strategi Promosi yang 
dilakukan Perpustakaan Kabupaten Kulon Progo Yogyakarta dalam Menarik 
Minat Pengunjung. Tujuan dari penelitian ini adalah mendeskripsikan dan 
mengevaluasi strategi promosi yang dilakukan Kantor Perpustakaan Kabupaten 
Kulon Progo dalam menarik minat pengunjung dan untuk mendeskripsikan faktor 
pendukung dan penghambat dalam melakukan strategi promosi. Metode 
Penelitian yang digunakan adalah metode diskriptif kualitatif yaitu metode yang 
bertujuan untuk menggambarkan secara sistematis fakta atau karakteristik 
populasi tertentu secara faktual dan cermat. Lokasi Penelitian dilakukan di 
Perpustakaan Umum di Kabupaten Kulon Progo yang beralamat di Jl. Sanun No.4 
Terbah, Wates, Kulon Progo, Yogyakarta. Tehnik Pengumpulan data dengan 
wawancara dengan Kepala Kantor Perpustakaan Kabupaten Kulon Progo dan Sub 
Bagian Tata Usaha. Tehnik analisa data yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah analisis data kualitatif. Tehnik ini digunakan untuk menganalisis secara 
spesifik dan mendalam terhadap apa yang ada yang berkaitan dengan penelitian 
itu yaitu strategi promosi yang dilakukan Perpustakaan Kabupaten Kulon Progo 
dalam menarik minat pengunjung. Pada penelitian ini kerangka teori yang 
digunakan ada tiga. Teori pertama adalah Langkah-langkah dalam penentuan 
stratejik, Kedua adalah Promosi dalam Organisasi Nonprofit termasuk didalamnya 
bauran promosi, dan yang terakhir adalah Promosi Perpustakaan. Hasil 
kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa Perpustakaan Umum Kabupaten 
Kulon Progo mempunyai keinginan besar untuk melakukan peningkatkan promosi 
untuk menarik minat pengunjung perpustakaan dengan melakukan strategi 
promosi yang matang. Strategi promosi yang dilakukan Perpustakaan Kabupaten 
Kulon Progo dalam upaya mengenalkan Perpustakaan Kabupaten Kulon Progo 
kepada masyarakat diwilayah Kabupaten Kulon Progo, dengan menggunakan 
empat elemen bauran promosi yaitu Advertising, Personal Selling, Sales 
Promotion dan Public Relation. Sebelum melakukan kegiatan promosi terlebih 
dahulu melakukan  perencanaan stratejik dan melakukan perencanaan strategi 
promosi. Perpustakaan Kulon Progo dalam upaya untuk menarik minat 
pengunjung lebih mengfokuskan pada penggunaan Personal Selling atau tatap 
muka langsung, sedangkan penggunaan Advertising, Sales Promotion dan Public 
Relation penggunaannya belum dilakukan secara optimal. 



ABSTRACT 
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This study seeks to analyze how the strategy performed Promotion Library Kulon 
Progo Regency of Yogyakarta in Attract Interest Visitors. The purpose of this 
study was to describe and evaluate promotional strategies undertaken Library 
Office Kulon Progo Regency in attracting visitors and to describe the supporting 
factors and obstacles in doing promotional strategy. Research method used is 
descriptive qualitative method is a method that aims to describe systematically the 
facts or characteristics specific population in a factual and accurate. Location The 
study was conducted at the Public Library in Kulon Progo Regency is located at 
Jl. Sanun Terbah No.4, Wates, Kulon Progo, Yogyakarta. Technical Data 
collected by interview with the Head Office of Kulon Progo Library District and 
Sub Division of Administration. Technical analysis of the data used in this 
research is qualitative data analysis. This technique is used to analyze the specific 
and depth of what is related to the research that is carried out promotion strategy 
Kulon Progo District Library in attracting visitors. In this study the theoretical 
framework used is three. The first theory is a step by step in determining the 
strategic, second is the promotion of Nonprofit Organizations including 
promotion, and the last is the Promotion Library. The result of the conclusions of 
this study is that the Public Library of Kulon Progo Regency has a great desire to 
do for increasing the promotion to attract visitors to the library with a mature 
campaign strategy. Promotion strategy by Progo District Library in an effort to 
introduce the Library District to the public in the territory of Kulon Progo 
Regency Kulon Progo, using the four promotion mix of Advertising, Personal 
Selling, Sales Promotion and Public Relations. Before making promotional 
activities prior to strategic planning and planning promotional strategy. Kulon 
Progo Library in an effort to attract visitors more focused on the use of Personal 
Selling or face to face, whereas the use of Advertising, Sales Promotion and 
Public Relation its use is not optimal. 

 

 


