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ABSTRAK 
 
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Konsentrasi Advertising 
Mawar Hendi Guntoro (2004 0530 126) 
Judul : Representasi Citra Hero Dalam Iklan M-150 (Analisis Semiotika Representasi 
Citra Hero Dalam Iklan M-150 Versi Hero) 
Tahun : 2011 + 115 hal + 7 hal tabel + 23 hal gambar  
Daftar Kepustakaan : 29 buku + 9 sumber online 
 
 Skripsi ini berusaha untuk mengidentifikasi representasi hero yang ditunjukkan dalam 
iklan suplemen yaitu M-150. Hero memiliki pengertian seseorang yang dengan sukarela dan 
sadar mengambil resiko terhadap hidupnya sendiri untuk menyelamatkan orang lain. Dalam iklan 
tersebut terdapat beberapa penanda dan petanda yang dapat mengidentifikasikan iklan tersebut 
sebagai representasi dari hero. Antara lain, yaitu representasi laki-laki sebagai hero, representasi 
kasih sayang yang ditunjukkan oleh seorang hero, representasi pakaian yang dikenakan serta 
representasi lagu sebagai backsound dari iklan tersebut. Teori yang digunakan sebagai frame 
berpikir dalam penelitian ini adalah komunikasi sebagai proses produksi makna, pengertian 
iklan, representasi, citra dalam iklan dan teori tentang hero itu sendiri.  
 Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan 
menggunakan teknik analisa data melalui analisis semiotika Roland Barthes dengan mengacu 
pada signifikasi dua tahap, yakni primary signification dan secondary signification. Sedangkan 
untuk teknik pengumpulan data, dilakukan dengan mengambil data primer berupa dokumentasi 
iklan M-150 versi Hero dan data sekunder melalui studi pustaka. Dalam penelitian ini mencoba 
meneliti tanda-tanda yang ada dalam objek penelitian, kemudian dianalisa sehingga 
menghasilkan tanda-tanda maupun simbol dari iklan M-150 tersebut. 
  Hasil yang diperoleh dari penelitian ini menunjukkan bahwa citra hero direpresentasikan 
dalam beberapa tanda antara laki-laki yang digambarkan dalam iklan seperti bertubuh atletis, 
macho dan sikap yang ditunjukkan oleh laki-laki tersebut yang rela berkorban demi orang 
terkasih dan sekuat tenaga mencoba membahagiakan orang terkasih  dengan memberikan 
surprise. Iklan tersebut juga mempunyai pesan moral yang terkandung didalamnya tentang arti 
sebuah kasih sayang. Kasih sayang yang ditunjukkan laki-laki tersebut dengan berbagai simbol 
antara lain bunga mawar putih yang diidentikkan dengan kasih sayang. Selain itu berbagai atribut 
yang dikenakan oleh laki-laki tersebut seperti pakaian yang dikenakan juga turut andil 
membentuk citra laki-laki tersebut yang maskulin namun memiliki jiwa penyayang. Selain itu, 
backsound dari iklan tersebut juga menguatkan peneliti dalam merepresentasikan citra hero 
dalam iklan M-150. 
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ABSTRACT 
 

 
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Faculty of Social and Political Sciences 
Advertising Concentration 
Mawar Hendi Guntoro (2004 0530 126) 
Title : Image Representation Hero In Ad M-150 (Representation of Image Analysis 
Semiotics Hero In Advertising M-150 Hero Version) 
Year : 2011 + 115 p. + 7 p. + 23 p. table picture 
Resource Library: 29 books + 9 online sources 
 

This thesis seeks to identify the hero representation shown in the ad supplement that is 
M-150. Hero has a sense of a person who voluntarily and consciously took the risk to his own 
life to save others. In the ad there are several markers and markers that can identify the ad as a 
representation of the hero. Among other things, namely the representation of men as heroes, a 
representation of affection shown by a hero, the representation of clothing worn as well as 
representation backsound song from the advertising. The theory is used as a frame to think in this 
research is the communication as a process of production of meaning, understanding advertising, 
representations, images in advertising and theories about the hero it self. 

The research method used in this study is qualitative by using data analysis techniques 
through a semiotic analysis of Roland Barthes with reference to the significance of two stages, 
namely primary and secondary signification signification. As for the data collection techniques, 
carried out by taking the primary data documentation in the form of advertising M-150 version 
of the Hero and secondary data through literature study. In the study sought to examine the signs 
that exist in the object of research, and then analyzed so as to produce the signs and symbols of 
the M-150 is advertising. 

Results obtained from this study indicate that the image of the hero is represented in 
several signs between men portrayed in advertising such as athletic, macho attitude shown by 
these men are willing to sacrifice for the sake of loved ones and desperately trying to loved ones 
happy with provide surprise. The ad also has a moral message contained in it about the meaning 
of a love. Affection shown men with various symbols including white roses identified with 
affection. Besides the various attributes that are worn by men such as clothing worn also 
contributed to shaping the image of these men are masculine but has a compassionate soul. In 
addition, backsound of the ad also reinforces the image of the hero represents the researcher in 
the M-150 advertising. 
  
Keywords : Semiotics + Representation + Hero 
 


