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Studi ini menjelaskan bagaimana pengaruh ketertarikan iklan sunlight
sehingga menimbulkan minat beli Ibu-ibu perumahan nogotirto v yogyakarta.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Ketertarikan Terhadap Iklan
Sunlight Di Televisi Dengan Minat Beli Ibu-ibu perumahan nogotirto v
yogyakarta”.Subjek penelitian ini adalah ibu-ibu rumah tangga perumahan
Nogotirto 5 Yogyakarta yang menggunakan sunlight sebanyak 30 orang.

Penelitian ini dilakukan dengan metode penelitian survei, penelitian yang
dilakukan dengan cara mengambil sampel dari suatu populasi dan menggunakan
kuesioner sebagai alat pokok dalam pengumpulan data. Penelitian ini digolongkan
kedalam jenis penelitian Explanatory Reaserch yaitu menjelaskan hubungan
kasual antara variabel-variabel melalui pengujian hipotesa. kemudian menjelaskan
hubungan antar variabel atau menjelaskan hipotesis tentang hubungan variabel itu
dan mengujinya apakah ada hubungan yang signifikan atau tidak
(Singarimbun,1989:5). Teknik pengumpulan data berdasarkan kuesioner.
Sedangkan teknik analisis data menggunakan analisis deskriptif dan analisis
inferensial.

Kesimpulan dengan signifikasi uji F sebesar 0,013 yang diperoleh
mempunyai nilai yang lebih kecil dari taraf signifikansi sebesar 0,05 sehingga
dapat disimpulkan bahwa daya tarik iklan mempunyai pengaruh terhadap minat
membeli. Nilai koefisien determinasi sebesar 0,062 menunjukkan bahwa minat
membeli sabun sunlight dipengaruhi oleh ketertarikan iklan sunlight di televisi
sebesar 62% dan 38% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dibahas dalam
penelitian ini.

Kata Kunci . Ketertarikan Iklan Sunlight, Minat beli, Ibu perumahan
Nogotirto 5.
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Study exsplains how the impact of sunlight advertising interest the buying
power of Perumahan Nogotirto V Yogyakarta housewives. This study aims to
determine the influence of the sunlight in a television advertising increase the
buying interest of the housewives of perumahan nogotirto v yogyakarta. The
subject of this research is the mother-housewife of Perumahan Nogotirto 5
Yogyakarta which uses sunlight as much as 30 people.

This research was conducted by survey research methods, research
conducted by taking samples from a population and use the questionnaire as a tool
in basic data collection. This study is classified into the type of Explanatory
Reasearch is to explain the casual relationship between the variables through the
test of hypothesis. Then explain the relationship between variables or to explain
the hypothesis about the relationship of variables and test whether there is a
significant relationship or not (Singarimbun,1989:5). Data collection techniques
based on the questionnaire. While the techniques of data analysis using
descriptive analysis and inferential analysis.

Conclusion by the F test of significance 0.013 obtained a smaller value
than the 0.05 level so that it can be concluded that the appeal of advertising had an
influence on buying interest. The coefficient of determination value of 0.062
indicates that the buying interest is influenced by the interest in Sunlight. Sunlight
television advertising by 62% and 38% influenced by other factors not addressed
in this study.

keywords: the interest of sunlight advertising, the buying interest, the housewives
of perumahan nogotirto V



