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INTISARI

Penelitian ini mengambil judul “Studi Eksperimentasi Reference Price dan
Faktor yang Berperan dalam Keputusan Konsumen tentang Harga pada Perguruan
Tinggi”. Pokok permasalahan dalam penelitian ini adalah bagaimanakah reference
price mempengaruhi pola pikir calon mahasiswa dalam menilai biaya kuliah di
suatu perguruan tinggi.

Penelitian ini melibatkan Universitas Muhammadiyah Yogyakarta (UMY
sebagai obyek penelitian dan SMA Negeri 1 Sewon sebagai subyek penelitian.
Populasi yang digunakan adalah siswa kelas XII SMA Negeri 1 Sewon. Sampel
yang terpilih adalah siswa XII IPS 4 SMA Negeri 1 Sewon sebagai kelompok
kontrol dan siswa kelas XII IPS 2 SMA Negeri 1Sewon sebagai kelompok
eksperimental.

Hasil uji beda dengan menggunakan independent sample t-test
menunjukkan perbedaan yang signifikan antara kelompok kontrol dengan
kelompok eksperimental yang menunjukkan bahwa treatment yang dilakukan
mempengaruhi pola pikir responden dalam menilai Universitas Muhammadiyah
Yogyakarta (UMY).

Kata kunci : Reference Price

ABSTRACT

This research take of title “Experiment Study of Reference Price and The
Factor which The Role in Consumer Decision about Price in College”. The main
of problem in this research is how reference price which influence to perception of
high student candidate in look for study cost in a high school.

This research use Muhammadiyah University of Yogyakarta as object of
research and Senior High School 1 of Sewon Bantul (SMA Negeri 1 Sewon) as
subject of research. The population which use are the student where in XII Class
of that school. The sample which selected are the student where in XII Class of
IPS 4 in that school as control group and the student where in XII Class of IPS 2
in that school as experimental group.

The result of different test with use independent sample t-test showing
that significant difference among control group with experimental ones which
showing that the treatment which done influence perception of respondent in look
for Muhammadiyah University of Yogyakarta.

Key word : Reference Price



