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Koarya kecil ini ku persembabkan untuk :
Bapak dan mama’ku, tidak ada yang

c]aPat melebihi angka kasih sayang orang-orang
yang telah melahirkan, membesarkan dan mendidik,

sesuatu yang tak aku terima dari selain mereka.

Saudara~sauc!arai<u, terimakasih atas bantuan,

dorongan dal’\ scmangatnya.

Untuk “clya” yang telah clitctaplcanNya untukku,
3a‘<inlah denganjanjiNga kita Pasti akan diPertcmul(an.

Almamatcrku



“langan berputus asa meskipun kamu telah

berdoa dengan keras, ada saat penundan dalam
menerima karunia yang diharapkan.

Dia telah menjamin bahwa Dia akan memenuhi

apa yang dipihNya untukmu, bukan apa yang kamu pilih
untuk dirimu sendiri pada saat yang Dia tentukan,
bukan pada saat yang kamu inginkan”

(Ibnu Ata'illah)

Hanya dengan mengingati Allahlah
hati menjadi tenteram
(QS. Ar-Ra’d : 28)

Dan mintalah pertolongan (kepada Allah)

dengan jalan sabar dan mengerjakan sholat,

dan sesungguhnya sholat itu amatlah berat kecuali
kepada orang-orang yang khusuk

(QS. Al-Baqarah : 45)

Barangsiapa yang bertaqwa kepada Allah

Niscaya Dia akan mengadakan baginya jalan keluar.

Dan memberinya rizki dari arah yang tidak disangka-sangka.
Dan barangsiapa yang bertawakal kepada Allah,

Niscaya Allah akan mencukupkan keperluannya.

(QS. Ath-Tholaq : 2-3)

“Barangsiapa yang menginginkan dunia (mendapatkannya)
harus memakai ilmu. Barangsiapa yang menginginkan akherat
(mendapatkannya) harus memakai ilmu.
Barangsiapa yang menginginkan dunia dan akherat,
(mendapatkan keduanyapun) harus dengan ilmunya”
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis variabel produk, harga,
promosi dan distribusi secara parsial dan simultan berpengaruh terhadap
keputusan konsumen dalam melakukan pembelian produk pemutih wajah Pond’s
White Beauty di DIY dan untuk menganalisis variabel-variabel tersebut yang
paling dominan berpengaruh terhadap keputusan konsumen dalam melakukan
pembelian produk pemutih wajah Pond’s White Beauty di DIY.

Sampel ini menggunakan metode convenience sampling, dengan jumlah
sample 100 responden terhadap masyarakat DIY yang sedang atau pernah
menggunakan produk pemutih wajah Pond’s White Beauty. Pada penelitian ini
menggunakan data primer melalui survey dan dikumpulkan menggunakan
kuesioner. Analisis data digunakan dengan menggunakan Regresi Linier
Berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa, a) ada pengaruh yang signifikan
antara variabel produk, harga, promosi dan distribusi secara simultan maupun
parsial terhadap keputusan pembelian produk pemutih wajah Pond’s White
Beauty di DIY, b) Diantara variabel-variabel Marketing mix yang terdiri dari
produk, harga, promosi dan distribusi yang paling dominan mempengaruhi
keputusan pembelian produk pemutih wajah Pond’s White Beauty di DIY adalah
variabel harga.

Kata Kunci : Produk, Harga, Promosi, Distribusi, Keputusan Pembelian

ABSTRACT

The objektives of this reaserch is to analysis the variable product, price,
promotion and distribution according to partial and simultan influental to
consumer decision to make purchasing Pond’s White Beauty skin whitening
product in DIY and to analysis the variable that most influental to consumer
decision to make purchasing Pond’s White Beauty skin whitening product in DIY.

This sample use concenience sampling method with 100 number of
responden in DIY which exacty or ever use Pond’s White Beauty skin whitening
product. This reaserch use primary data along survey and collected by
Questionary. Data analysis used Multiple Linier Regretion.

Result of this reaserch showed that: a) that has found significant influence
between variable product, price, promotion and distribution according simultant
or partial to purchasing decision Pond’s White Beauty skin whitening product in
DIY. b) between Marketing Mix variable which existhing product, price,
promotion and distribution the most influence purchasing dicision Pond’s White
Beauty skin whitening product in DIY is price variable.

Key Word: Product, Price, Promotion, Distribution, Purchasing Dicision.
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