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ABSTRAKSI 

 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 

Jurusan Ilmu Komunikasi 

Advertising 

Nama : Dian Sispayani (20050530128) 

Judul : Hubungan Antar Intensitass Menonton Iklan Axis Versi Gatot Kaca dan Versi 
Togar Dengan Tingkat Kesadaran Merek (Brand Awareness) 

Tahun Skripsi: 2009 + 125 hal + lampiran + 34 hal tabel + 1 hal gambar +  Daftar 
Kepustakaan:  19 buku + 1 jurnal + 5 sumber online (2009) + 135 orang sebagai responden 
utama + 30 Orang sebagai responden uji validitas. 

 

 Skripsi ini berusaha melihat apakah ada hubungan antara intensitas menonton iklan 
dengan kesadaran terhadap merek (brand awareness). Intensitas adalah sejauh mana tingkat 
memperhatikan iklan, yang di lakukan oleh seorang atau kelompok orang. dengan melihat 
media Exsposurnya seperti, frekuensi menonton iklan, banyaknya waktu yang digunakan, 
tingkat perhatian dan tingkat ketertarikan  responden dalam  menonton iklan. Sedangkan 
kesadaran merek adalah kemampuan sebuah merek muncul dalam benak konsumen pada saat 
konsumen sedang memikirkan kategori produk tertentu dan seberapa sering merek tersebut 
muncul dalam benaknya. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
penyebaran kusioner. Penyebaran kusioner digunakan melihat apakah ada hubungan yang 
kuat antara intensitas menonton dengan kesadaran merek. Penyebaran kusioner dilakukan 
kepada siswa-siswi SMA Muhammadiyah 7 dan SMKN 2 Yogyakarta. Dengan menggunkan 
sample 135 reponden dan 30 responden untuk uji validitas maka akan diketahui hubungan 
yang yang dibangun antara intensitas menonton dengan kesadaran merek.  

 Dari hasil 135 sample responden diperoleh koefisien korelasi sebesar 0,643 dan  dengan 
melihat perhitungan skala  Guilford maka bisa dipastikan hubungan antara intensitas 
menonton iklan dengan kesadran merek memiliki hubungan yang kuat, jadi ada hubungan 
yang positif dan signifikan antara intensitas menonton dan kesadaran merek. Ha = diterima 
dan Ho = ditolak.  



 Jadi kesimpulan dari penelitian ini berisikan beberapa hal diantaranya adalah hipotesis 
yang diajukan dapat diterima, koefisien korelasi penghitungan rank spearman menunjukan 
hubungan yang kuat. Jadi intensitas menonton iklan yang dilakukan memiliki pengaruh 
terhadap kesadaran merek. Semakin tinggi intensitas menonton maka kesadaran merek juga 
akan semakin kuat. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

Muhammadiyah University of Yogyakarta 

Faculty of Social and Politic 

Department of Communication 

Concentration of Public Relations 

Name  : Dian Sispayani (20050530128) 

Title  :  The  Relations  Between  Intensity  To  Watch  Axis  Advertising  On  Gatot  Kaca 
Version And Togar Version With The Brand Awareness Level Toward Muhammadiyah   7 
Senior High School Student And SMKN 2 Yogyakarta Students  

Thesis year: 2009 + 125 pages + 25 pages  lampiran + 2 pages  tabel + 1 pages  image + 1 
jurnal +   References: 18 books + 2 onlines (2009) + 135 people for responden + 30 people 
for validitas responden. 

 

 

 

  This  study  is  analyzing  about  to  see  a Relations Between  Intensity watching Axis 
Advertisment On Gatot Kaca Version And Togar Version With The Brand Awareness Level 
Toward Muhammadiyah   7 Senior High School Student And SMKN 2 Yogyakarta Students. 
Intensity  is  how  people  to  see  a  advertisement  from  the  exposure media  like  see  the 
frequence  advertisement, much  time  to  see  that,  level  interesting  and  level  respect  the 
respondent. And the brand awareness is a ability a brand appear in mind of consumer at a 
consumer cogitate category product certain and how well a brand in the appear of mind the 
consumer.  The  method  will  be  used  in  this  research  is  a  distributing  a  kusioner.  The 
distributing a kusioner  for   saw whether are  the relation between  intensity  to watch with 
the brand awareness  . distributing a kusioner  in muhammadiyah 7 senior high school and 
SMKN 2 Yogyakarta. With a 135 sample respondent   and 30 respondent for validitation so 
will be know whether a relation between a intensity too watch and brand awareness. 

  From  a  135  respondent  obtainable  a  correlation  coefficient  0,643  and  if  see  the 
interpretation  a  Guilford  scale  intensity  to  watch  have  a  strong  relation  with  brand 



awareness.  so have  a  relation  that  a  positif  relation  and  significant between  intensity  to 
watch and brand awareness. Ha=acceptance, and Ho=not accept. 

  The  conclusion  from  the  research  is  hipotesist  that  will  be  acceptance,  and 
coefficient  correlation  have  see  a  strong  relation.  If  some  persons  watch  a  television 
advertisement with a high intensity than a brand awareness have a strong relation too. 

 

 

 


