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MOTTO
Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada
kemudahan. Maka apabila kamu telah selesai
(dari satu urusan), kerjakanlah dengan
sungguh-sungguh (urusan) yang Lain

(Q.S. Al-Insyiroh : 6-7)

Barang siapa yang bertaqwa kepada Allah
niscaya Dia akan mengadakan baginya
jalan keluar. Dan memberinya vizki dari
arah yang tak disangka-sangka. Dan
barang siapa yang bertawakal kepada Alla
niscaya Allah akan mencukupkan
keperluannya

(Q.S. Ath. Tholag, 65 : 2-3)
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ABSTRAK
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Fakultas llmu Sosial 1lmu Politik
Jurusan lImu Komunikasi
Konsentrasi Public Relations
Nelly Nuraiada
Strategi Social Marketing LBH APIK (Asosiasi Perempuan Indonesia untuk
Keadilan) Pontianak Kalimantan Barat Dalam Upaya Pencegahan
Perdagangan Manusia (trafficking) Perempuan dan Anak di Kalimantan
Barat( Studi Kasus Strategi Social Marketing LBH APIK Pontianak Propinsi
Kalimantan Barat Dalam Upaya Pencegahan Perdagangan Manusia
(trafficking) Perempuan dan Anak di Kalimantan Barat pada periode 2007-
2008)
Tahun Skripsi : 2009.iv + 103 halaman + 7 lampiran
Daftar Kepustakaan :13 buku + 7 sumber online + 1 jurnal + 4 arsip YLBH
APIK Pontianak

Penelitian ini menganalisis tentang bagaimana Strategi Social Marketing
YLBH APIK (Asosiasi Perempuan Indonesia untuk Keadilan) Pontianak
Kalimantan Barat Dalam Upaya Pencegahan Perdagangan Manusia (trafficking)
Perempuan dan Anak di Kalimantan Barat. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui bagaimana strategi social marketing YLBH APIK Pontianak Propinsi
Kalimantan Barat dalam upaya pencegahan perdagangan manusia (trafficking)
perempuan dan anak di Kalimantan Barat serta untuk mengetahui apa saja faktor
pendukung dan penghambat strategi social marketing YLBH APIK Pontianak
propinsi Kalimantan Barat dalam upaya pencegahan trafficking di Kalimantan
Barat. Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan metode penelitian
studi kasus.

Adapun langkah-langkah analisis data yang dilakukan pada peneltian ini
meliputi: pengumpulan data yaitu dengan melakukan wawancara, observasi dan
dokumentasi, kemudian dilanjutkan dengan mereduksi data, kemudian penyajian
data dan analisis, dan diakhiri dengan kesimpulan dan saran. Hasil penelitian ini
memperlihatkan bahwa social marketing yang dilakukan oleh YLBH APIK
Pontianak merupakan suatu bentuk komunikasi sosial, dimana YLBH APIK
Pontianak sebagai komunikator atau agen perubahan, berusaha untuk melakukan
perubahan sosial terkait masalah trafficking di Kalimantan Barat.

Dalam pelaksanaan social marketing ini, peneliti melihat YLBH APIK
belum begitu maksimal memanfaatkan media cetak maupun elektronik untuk

Xi



menyampaikan ide atau gagasan kepada khalayak sasaran, cakupan wilayah
pelaksanaan social marketing YLBH APIK Pontianak juga dirasa belum luas
sehingga efek yang terjadi juga belum maksimal. Karena informasi tidak
diperoleh secara merata oleh khalayak sasaran. Berdasarkan ini peneliti
mengusulkan kepada YLBH APIK untuk lebih memaksimalkan pemanfaatan
media cetak da elektronik seperti pers relis dan siaran di radio, serta melakukan
riset dan perencanaan lebih matang agar cakupan wilayah serta pesan yang ingin
disampaikan menjadi jauh lebih baik.
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ABSTRACT

University Muhammadiyah of Yogyakarta

Faculty of social and political science

Departement of Communication

Consentrantion Public Relations

Nelly Nuraida (20050530239)

Social marketing strategy of LBH APIK (Asosiasi Perempuan Indonesia untuk

Keadilan) Pontianak, West Kalimantan in prevention striving the human

trafficking, women and childs in West Kalimantan (case study of social marketing

of LBH APIK Pontianak, West Kalimantan in striving prevention the trafficking,

women and child in West Kalimantan of 2007-2008 period.

Years Of Scription  : 2009.iv + 103 pages +7 archives

Catalog of Literature : 13 books + 7 search online + 1 Journal + 4 archives from
YLBH APIK Pontianak

The research analyzes about how social marketing strategy of LBH APIK
Pontianak West Kalimantan in striving prevention the trafficking of women and
child in West Kalimantan . The aims of the research are to find out about how
social marketing strategy of LBH APIK Pontianak, West Kalimantan in striving
prevention of trafficking the women and child in West Kalimantan and find out
about the supporting factor and obstacle factors of social marketing strategy on
LBH APIK in striving prevention the trafficking of women and child in pontianak,
West Kalimantan. It’s aqualitative research and uses case study analyzes as the
research method.

The steps of data analysis which is done for this research such as: data
collecting which are interview, observation, documentation, then carry on with
data reduction, serve the data and analysis the data and end up with summary and
suggestion.The result of this research shows that the social marketing which is
done by YLBH APIK Pontianak is a social communication type, where YLBH
APIK Pontianak as communication or agen of change, try to do the social changes
caught on with trafficking problem in West Kalimantan.

This social marketing process, researcher saw YLBH APIK isn’t really
maximum enough to take the advantage of mass media or electronic to share the
idea or opinion to the target, district seize implementation of social marketing in
YLBH APIK Pontianak also isn’t large enough to be felt by the target, that’s why
the effect also seems not maximum because the flow of information isn’t really
enough to get. Based on this research, researcher suggest to YLBH APIK to
maximize the media advantage such as press release, radio broadcasting and also
make a research and mature plan so the district seize and the message they want to
share become better.
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