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ABSTRAK 
 

Facebook merupakan salah satu situs pertemanan yang menjadi luar biasa 
populer di Indonesia saat ini. Bahkan popularitasnya mampu mengalahkan sejarah 
popularitas situs pertemanan Friendster yang lebih dahulu ada. Facebook memberikan 
banyak manfaat bagi para penggunanya terutama facebook group alumni SMA 
Negeri 1 Bawang yang menjadi subyek penelitian. Penggunaan facebook group 
alumni oleh alumni SMA Negeri 1 Bawang masuk dalam kategori tinggi, sehingga 
perlu dicari motivasi alumni SMA Negeri 1 Bawang dalam menggunakan group 
facebook alumni tersebut. 

Kerangka teori dalam penelitian ini melihat bahwa pendekatan uses and 
gratifications digunakan untuk mengetahui motif alumni dalam menggunakan fitur 
facebook group. Digunakan enam belas motif yang dikemukakan oleh McGuire 
dalam penelitian ini, yang masing-masing dibagi kedalam dua motif utama yaitu 
motif kognitif yang berhubungan dengan kebutuhan manusia akan informasi yaitu 
konsistensi, atribusi, kategorisasi, objektifikasi, otonomi, stimulasi, teleologis, 
utilitarian sedangkan motif kedua yaitu motif afektif yang menekankan pada asepk 
perasaan, diantaranya adalah reduksitas, ekspresif, ego defensif, peneguhan, 
penonjolan, afiliasi, identifikasi dan yang terakhir adalah peniruan. 

Metode yang dilakukan dalam penelitian ini dikategorikan dalam jenis 
penelitian deskriptif kuantitatif. Sampel diambil dengan menggunakan cluster 
sampling. Adapun jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 60 responden dihitung 
dengan menggunakan mean, median dan modus. Kesimpulan dalam penelitian ini 
adalah ada motivasi yang tinggi ketika para alumni menggunakan fitur facebook 
group alumni SMA Negeri 1 Bawang, dengan demikian apa yang dihipotesiskan 
dalam penelitian ini terbukti. 

Kata kunci: Motivasi, menggunakan, facebook 
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ABSTRACT 

 
Facebook is one of the sites of friends who become incredibly popular in 

Indonesia today. Its popularity even able to defeat the history of the popularity of the 
site to be the first myspace friends there. Facebook provides many benefits to its 
users especially the facebook group of alumni SMA Negeri 1 Bawang who is the 
subject of research. The use facebook group of alumni SMA 1 Bawang into the high 
category, so we have to find motivation alumni SMA Negeri 1 Bawang in using these 
alumni facebook group.  

Theoretical framework in this research to see that the uses and gratifications 
approach is used to determine a motive in using the features facebook group alumni. 
Used 16 motifs as suggested by McGuire in this study, each divided into two main 
motives are motives related cognitive human need for information that is consistency, 
attribution, categorization, objectification, autonomy, stimulation, teleological, and 
utilitarian, while the second motif are motifs that emphasize the affective aspects of 
such feelings is reduktion, expressive, ego defensive, affirmation, assertion, 
affiliation, identification, and the last is imitation.  

The method used in this study are categorized into quantitative descriptive 
research. They were taken using cluster sampling. The number of samples in this 
study were 60 respondents is calculated using the mean, median and mode. The 
conclusion of this research is that there are highly motivated when the alumni uses 
feature facebook group alumni SMA 1 Bawang, so what is hypothesized in this study 
proved.  
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