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‘‘Motto’’ 

Pertama-tama katakan apa yang ingin kamu raih, lalu katakan apa yang 
perlu kau lakukan. (Epictetus) 

 

Memberikan kesenangan kepada sebuah hati dengan sebuah tindakan masih 
lebih baik daripada seribu kepala yang menunduk untuk berdoa. (Gandhi) 

 

Pengalaman : Guru yang paling brutal. Tapi kita belajar, benar-benar 
belajar, dari pengalaman. (C.S. Lewis) 

 

Berbaik hatilah, karena semua orang yang kau temui sedang berjuang dalam 
pertempuran yang lebih sulit. (Plato) 

 

Kalau kau ingin dicintai, cintailah orang lain dan jadilah orang yang dapat 
dicintai. (Benjamin Frankin) 

 

 

 

 

 



 

 

 

My Lovely Husband (Mawar Hendi Guntoro) 

My Lovely Parents (Bp. Latif dan Ibu Yulia) 

My Lovely Parents-in-Law (Bp. Suharjo dan Ibu Sumirat) 

My Lovely Pupil-Baby 

My Lovely Sisters and Brothers 

Almamater 
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‘n gak buat mama repot (tak ajak tidur malem ‘n jarang 
istirahat..kasian baby-ku) 

Bapak Latif ‘n Ibu Yulia….aku sayang kalian, makasih atas 
do’a ‘n supportnya selama ini, do’akan anakmu ini agar 
kelak bisa membahagiakan kalian..Amin.. 

Bapak Suharjo ‘n Ibu Sumirat…matur nuwun atas do’a ‘n 
dukungannya 

Adek-adekku…Dina, Melanie, Melisa, Sandra ‘n 
Rendi…makaciiihhhh buat dukungannya selama ini. 
Cayooo….adek-adekku moga kalian bisa sukses ‘n bisa buat 
orang tua kita bangga dengan kita 

Bu Suci yang senantiasa membantu,,,hehe makasih banyak 
ya bu buat masukannya selama ini. 

Teman seperjuanganku Dede ‘n Afi (akhirnya kita lulus juga 
teman…horeee!!!!),  buat Nurul (lanjutkan perjuanganmu 
sampai titik darah penghabisan say,,), Jhe (Semangat dunk, 



masak kalah ma ibu hamil..wkwkwkw), Amar (makasi y, 
atas pinjaman buku buat  misuaku..hihi), Heni, Pipit, Chi-Chi 
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Widi ‘n Tiwi….meskipun kita tidak bersama lagi dalam satu 
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ABSTRAK 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Jurusan Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Public Relations 

Anggie Ferdiany (2005 0530 116) 

Judul : Brand Awareness Universitas Muhammadiyah Yogyakarta di 
kalangan siswa SMA Negeri 1 Yogyakarta 

Tahun Skripsi : 2010 +  70 hal + lampiran + 7 hal tabel + 6 hal 
gambar +Daftar Kepustakaan: 14 buku + 2 sumber online (2010) + 90 
orang sebagai responden utama 

Skripsi ini berusaha melihat sejauh mana brand awareness Universitas 
Muhammadiyah Yogyakarta di kalangan siswa SMA Negeri 1 di Yogyakarta. 
Brand awareness adalah merupakan kemampuan merek untuk muncul ke 
dalam benak ketika sedang memikirkan kategori produk tertentu. Sedangkan 
yang diukur yaitu apakah Universitas Muhammadiyah Yogyakarta berada 
pada tingkatan top of mind, brand recall, brand recognition atau unaware of 
brand.  

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
wawancara kuesioner. Caranya yaitu dengan memberikan sejumlah 
pertanyaan tentang variabel pertanyaan berdasarkan tingkatan brand 
awareness. Kuesioner tidak disebar, peneliti menggunakan sistem sampel 
acak sederhana dalam memilih responden. Jadi, setelah peneliti mendapatkan 
responden yang dimaksud, kemudian peneliti memberikan sejumlah 
pertanyaan kepada responden dengan mendatangi satu persatu sesuai sampel 
acak yang muncul. Penelitian dilakukan kepada siswa SMA Negeri 1 
Yogyakarta. Dengan menggunakan sampel 90 responden, 55 responden 
perempuan dan 35 responden laki-laki. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand awareness UMY di 
kalangan siswa SMA Negeri 1 Yogyakarta berada di tingkatan brand recall. 
Faktor utama yang sangat mendukung brand awareness yaitu kegiatan 
promosi yang dilakukan oleh pihak universitas. Jadi, keberhasilan kegiatan 
promosi sangat mendukung berada pada level mana perguruan tinggi tersebut. 

 

Kata kunci : merek, kegiatan promosi, brand awareness  
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