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References: 16 buku + 1 majalah + 2 sumber online (1983-2005)

Penelitian ini berusaha mendeskripsikan tentang strategi kreatif proses
produksi Iklan Layanan Masyarakat yang diproduksi oleh biro iklan Existcomm
Yogyakarta. Tujuan penelitian ini untuk menjelaskan lebih lanjut tentang strategi
apasajakah yang diterapkan serta mengetahui apa yang menjadi faktor pendukung
dan penghambat dari proses produksi tersebut. Kerangka terori dalam penelitian ini
adalah penggunaan analisis SWOT dan elemen AIDCA serta SUPER A dalam
penentuan strategi kreatif produksi lklan Layanan Masyarakat “Adi”. Metode
penelitian yang dipergunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif. Hasil
dari penelitian ini adalah bahwa Existcomm Yogyakarta mempergunakan teori-teori
yang juga didapatkan pada perkuliahan didalam penerapannya di lapangan.

Kata kunci: Strategi Kreatif Adi
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