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Naiknya harga minyak dunia memaksa pemerintah mengkonversi penggunaan
minyak tanah yang dikonsumsi rumah tangga dengan elpiji. Hal ini dikarenakan
elpiji selain harganya lebih terjangkau dan hemat, elpiji pun lebih ramah lingkungan
dibandingkan bahan bakar lainnya. Kampanye program konversi ini dilakukan salah
satunya dengan |klan Layanan Masyarakat dalam konsep pemasaran sosial.
Pemerintah, dalam hal ini Pertamina, melakukan kegiatan pemasaran sosial untuk
menyampaikan pesan-pesan sosial kepada masyarakat dalam meningkatkan
kesadaran dan perilaku mereka untuk ikut berpartisipas menggunakan elpiji dalam
rumah tangga.

Studi ini berusaha menjelaskan mengenai Bagaimana Tanggapan Mahasiswa
Konsentrasi Advertising Jurusan Ilmu Komunikasi di DIY Terhadap Iklan Layanan
Masyarakat “Konversi Minyak Tanah ke Elpiji” Versi Penanggulangan Kebocoran
Elpiji di Stasiun TV Swasta. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
Tanggapan Mahasiswa Konsentrasi Advertising Jurusan IImu Komunikas di DI'Y
Terhadap Iklan Layanan Masyarakat “ Konversi Minyak Tanah ke Elpiji” Vers
Penanggulangan Kebocoran Elpiji di Stasiun TV Swasta. Kerangka teori
menggunakan komunikasi massa Onong Uchjana yang menjel askan bahwa
komunikasi massa merupakan penyebaran pesan (informasi) dengan menggunakan
media yang ditujukan kepada massa yang abstrak, yaitu sgjumlah orang yang tidak
tampak oleh penyampai pesan.

Penelitian ini dilakukan dengan metode penelitian survey dengan sifat penelitian
kuantitatif. Penelitian kuantitatif merupakan suatu penelitian yang analisisnya secara
umum memakai analisis statistik. Sampel diambil dengan menggunakan teknik
Smple Random Sampling atau sampling acak dengan pengambilan sampel semua
obyek atau elemen populasi mewakili kesempatan yang sama yaitu dipilih sebagai
sampel dengan jumlah responden 499 mahasiswa.

Jadi kesimpulan dari penelitian ini, dapat diartikan bahwa mayoritas responden
setuju terhadap pernyataan yang menggambarkan isi dan struktur pesan, dan
dianggap menarik oleh responden. Sedangkan untuk memperkuat nilai pada tabel
frekuensi di atas, nilai mean (rata-rata jawaban responden) masing-masing elemen-
elemen dalam kuesioner.
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Rising world oil prices forced the government to convert the use of kerosene with

L PG consumed by households. Thisis because LPG in addition to price more
affordable and efficient, LPG is more environmentally friendly than other

fuels. Campaign conversion program was carried out one of them with the Public
Service in the concept of social marketing. The government, in this case, Pertamina,
social marketing activities to convey social messages to the community in raising
awareness and their behavior to participate using LPG in the household.

This study attempts to explain about How Student Response Advertising
Department of Communication Studies Concentration in DI'Y On Public Service
"Convert Keroseneto LPG" LPG Leakage Reduction Support on Private TV
Stations. The purpose of this study was to determine the concentration of Student
Responses to Advertising Department of Communication Science in Public Service
Ads Against DIY "Convert Keroseneto LPG" LPG Leakage Reduction Support on
Private TV Stations. The framework uses the theory of mass communication Onong
Uchjana who explained that mass communication is the dissemination of the
message (information) using the mass media addressed to the abstract, the number
of people who do not appear by messenger.

This research was conducted by survey research methods with the nature of
guantitative research. Quantitative research isan analysis of research in general use
of statistical analysis. Samples taken using simple random sampling technique or
sampling with arandom sampling of all objects or elements represent the population
the same opportunity that is selected as the sample with the number of 499 student
respondents.

So the conclusions of this study, can be interpreted that the majority of respondents
agreed to the statement that describes the content and structure of the message, and
are considered attractive by respondents. Asfor strengthening the value of the
frequency table above, the mean (average of respondents answers) are each
elements of the questionnaire.
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