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ABSTRAK

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Fakultas llmu Sosial dan IImu Politik
Departemen llmu Komunikasi
Konsentrasi Advertising

Amien Nurdin Abdullah
2005 053 0106

REPRESENTASI IDENTITAS BUDAYA NASIONAL DALAM IKLAN TVC
KUKU BIMA ENER-G

(Analisis Semiotika Identitas Budaya Nasional dalam Iklan TVC Kuku Bima Ener-G
Versi Laskar Mandiri dan Tari Pendet)
Tahun Skripsi: 2010 xii + 104 Halaman + 3 Halaman Tabel + 17 Halaman Gambar

Daftar Kepustakaan: 29 Buku + 4 Sumber Online + 3 Surat Kabar

Iklan pada saat ini tidak hanya mementingkan pesan komersialnya saja, tetapi iklan
juga sebagai sarana untuk menyampaikan permasalahan imej dalam negeri. Suatu iklan
mengandung sebuah makna yang di dalamnya terdapat unsur-unsur tanda yang memberikan
citra produk yang diiklankan. PT Sido Muncul dalam iklan produknya yaitu Kuku Bima
Ener-G berusaha mengangkat identitas nasional Indonesia melalui brand nya. Tujuannya
adalah untuk memperkenalkan kembali budaya bangsa kepada khalayak.

Metode penelitian yang dipakai dalam penelitian ini adalah kualitatif. Objek
penelitiannya tentang identitas budaya bangsa yang terdapat dalam iklan komersial Kuku
Bima Ener-G. Sementara metode pengumpulan data dalam penelitian ini adalah
menggunakan metode dokumentasi. Tekhnik analisis data dengan pendekatan semiotika
untuk menganalisis suatu simbol atau tanda sehingga dapat ditemukan suatu makna yang
terdapat di dalamnya.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa iklan TVC Kuku Bima Ener-G versi
“Laskar Mandiri” dan “Tari Pendet” berusaha mengingatkan kembali kepada khalayak umum
bahwa bangsa Indonesia memiliki identitas budaya nasional secara khusus. Memberikan
konstruksi bahwa budaya di Jawa dan Bali memiliki pencitraan yang dominan di Indonesia
sehingga membawa pengaruh terhadap khalayak.

Kata kunci : Semiotika, iklan, identitas budaya nasional.
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ABSTRACT

Muhammadiyah University Of Yogyakarta.
Social and Politic Studies Faculty
Communication Departement

Advertising Concentration

Amien Nurdin Abdullah.

The Semiotic Analysis of National Culture Identity in the Kuku Bima Ener-G Laskar
Mandiri and Pendet Dance version TVC Advertisement.

Year of thesis : 2010 xii + 104 pages + 3 Pages Table + 17 Pages Image

List Library : 29 books + 4 internet sourch + 3 newspaper.

Ads today are not only concerned with commercial messages only, but also
advertising as a means to convey the image of domestic problems. An ad contains a meaning
where there is a sign of the elements that give the image of the advertised product. PT Sido
Muncul in advertising their products namely Kuku Bima Ener-G tried to lift Indonesia's
national identity through its brand. The goal is to reintroduce the national culture to the
audiences.

The research method used in this research is qualitative. The object of his research on
the nation's cultural identity inherent in commercial advertising Kuku Bima Ener-G. While
the data collection method in this research is to use a method of documentation. Technique of
data analysis and semiotic approach to analyze a symbol or sign that can be found a meaning
in them.

The results of this study indicate that ad TVC Kuku Bima Ener-G version of "Laskar
Mandiri" and "Pendet" trying to remind return to the public that Indonesia has a national
cultural identity in particular. Providing that the cultural construction of Java and Bali have a
dominant imagery in Indonesia so as to bring the influence of the audiences.

Keywords: Semiotics, Advertising, National Cultural Identity.
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