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MOTTO 
 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka 

apabila kamu telah selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah 

dengan sungguh-sungguh (urusan) yang lain 

(Q.S. AL – Insyiroh 6-7) 

Hanya penderitaan hidup yang mengajarkan manusia untuk 

menghargai kebahagian dan kebaikan serta kebagusan 

hidup. 

(hadits) 

“Demi masa. 

Sesungguhnya manusia itu benar-benar dalam kerugian. 

Kecuali orang-orang yang beriman dan beramal sholeh, dan 

nasehat-menasehati supaya mentaati kebenaran dan 

nasehat-menasehati supaya menpati kebenaran” 

(Os. Al Ashar) 

“Orang yang sedikit belajar seperti katak yang mengira 

kubangannya merupakan lautan” 

(Peribahasa Mnyanmar) 

 

 

Kupersembahkan Untuk : 

 Bapak dan Ibu tercinta, Kakakku 

 Teman-temanku semua 

“Terima kasih atas do'a dan Cintanya” 

 Almamaterku 
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PERSEMBAHAN 

 
 Ayah dan Ibu tercinta yang tak pernah 

lelah dan letih untuk  selalu 
mendo'akan,mengingatkan,dan memberi 

semangat dalam perjuangan hidup. 
Terimakasih juga untuk kesabarannya, 

semua nasehat-nasehatnya, tanpa engkau 
aku bukanlah  apa-apa. 

 Kakak ku dan keluarga kecilnya 
terimakasih untuk semua doa-doa nya. 

 Adik-adikku tercinta 
 Seseorang yang berarti dalam hidup ku 
yang telah membantu memberi semangat 

juang bagiku. 
 Almamaterku. 
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh secara langsung dari 

sikap konsumen dan norma subyektif terhadap niat beli untuk membeli produk 

sabun mandi cair merek Lux. Konsumen yang dimaksud adalah mahasiswa 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang mengetahui dan pernah 

menggunakan produk sabun cair merek Lux. 

Teknik pengambilan sampel menggunakan metode convenience sampling. 

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini adalah metode survei dengan 

menggunakan alat kuesioner. Analisis data dilakukan dengan menggunakan 

Regresi Linear Berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa a) sikap dan norma subyektif 

konsumen secara bersama-sama berpengaruh terhadap niat beli, b) sikap 

konsumen secara parsial berpengaruh terhadap niat beli, dan c) norma subyektif 

secara parsial tidak berpengaruh terhadap niat beli. 

Kata kunci : Sikap, Norma subyektif, Niat beli. 
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ABSTRACT 

This research aims to analyses the influence directly of consumer's attitude 

and subjective norm to intention of buy the Lux liquid body foam product. 

Consumer are students on Muhammadiyah University of Yoyakarta who know it 

or using Lux liquid body foam product. 

Technique of taking sample using method of convenience sampling. 

Technique of collecting data in this research is survey method by questioner 

appliance. Data was Analyzed by Doubled Linear Regresion. 

Result of this research rever to a) attitude and subjective norm of 

consumer together (simultan) have an effect to intention buy, b) consumer's 

attitude by partially have an effect to intention of buy, and c) subjective norm 

partially do not effect to intention of buy. 

Keyword : attitude, subjective norm, intention of buy   
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