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Abstract 

Indonesia merupakan negara yang memiliki wilayah laut yang luas yang 
meliputi 5,8 juta km2 sehingga memiliki sumberdaya laut yang melimpah dan 
merupakan sumberdaya yang bergizi tinggi karena kaya akan mineral untuk 
memenuhi kebutuhan pangan rakyat Indonesia serta menjadi tumpuan kekuatan 
ekonomi nasional di masa yang akan datang. Udang merupakan salah satu 
sumberdaya perikanan yang selain mengandung zat – zat gizi yang tinggi bagi 
tubuh, juga merupakan salah satu komoditi yang memiliki nilai jual yang tinggi 
baik di pasar domestik maupun mancanegara. Meskipun potensi udang di 
Indonesia sangat tinggi, tetapi terdapat berbagai permasalahan ekspor pada 
komoditi udang Indonesia. Untuk itu sebuah perusahaan yang akan melakukan 
sebuah kegiatan ekspor perlu mengambil keputusan – keputusan dalam melakukan 
kegiatan ekspor.  

PT. Indokom Samudra Persada merupakan sebuah perusahaan pengekspor 
udang ke pasar luar negeri. Pasar tujuan ekspornya yaitu Perancis. Perancis 
merupakan termasuk kedalam negara Uni Eropa. Dalam melakukan ekspor 
banyak terdapat hambatan – hambatan seperti pajak bea masuk, standarisasi mutu, 
kuota, dan lain – lain. 

Penelitian ini bersifat riset deskritif eksploratif. Analisis deskritif 
eksploratif untuk menjelaskan strategi – strategi yang di ambil oleh perusahaan 
(PT. Indokom Samudra Persada) untuk menembus pasar udang Perancis. Metode 
pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi langsung ke lokasi penelitian 
dan teknik wawancara. Tehnik pengolahan data dilakukan dengan menggunakan 
konsep ekonomi politik internasional, strategi pemasaran internasional dan 
strategi aliansi. Agar permasalahan tidak melebar penelitian ini dibatasi dari 
januari 2008 hingga desember 2009. 

Berdasarkan hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa strategi PT. 
Indokom Samudra Persada untuk menembus pasar udang di Perancis yaitu dengan 
menggunakan strategi langsung (perusahaan mengekspor barang langsung ke 
pembeli) dn strategi promosi (pameran dagang). Sedangkan pada hasil dari 
strategi aliansi yaitu perusahaan melakukan kerjasama dengan pihak broker
(perantara). 

Kata kunci: pasar Perancis, Uni Eropa, hambatan ekspor, ekonomi politik 
internasional. 



Indonesia is a country that has a vast marine area covering 5.8 million km2 

that has abundant marine resources and is a highly nutritious resource because it is 

rich in minerals to meet the food needs of the people of Indonesia and become the 

foundation of national economic power in the future. Shrimp is one fishery 

resources which in addition contains a substance - high nutrients for the body, also 

is one commodity that has a high selling value in both domestic and foreign 

tourists. Although the potential of shrimp in Indonesia is very high, but there are 

various problems of Indonesian shrimp exports in commodities. For that a 

company that will do an export activities need to take decisions - decisions in 

export activities. 

PT. Indokom Persada Ocean is a company exporting shrimp to overseas 

markets. Export destination markets of France. France is included into the 

European Union countries. In doing export many of the barriers - barriers such as 

import tax, standardize quality, quotas, and others - others. 

This research is exploratory research deskritif. Deskritif exploratory 

analysis to explain the strategy - the strategy taken by the company (PT. Indokom 

Ocean Persada) to penetrate the French market shrimp. Methods of data collection 

is done by direct observation to study sites and interviewing techniques. Technical 

data processing is done using the concept of international political economy, 

international marketing strategy and strategic alliances. So that the problem does 

not widen the study was limited from January 2008 to December 2009. 

Based on the results of this study indicate that the strategy of PT. Indokom 

Ocean shrimp Persada to penetrate the market in France is by using a direct 

strategy (firms exporting goods directly to the buyer) dn promotion strategies 

(trade shows). While the outcome of the alliance strategy of the company to 

cooperate with the broker (intermediary). 

Key words: the French market, the EU, export barriers, international 

political economy. 


