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MOTTO

“Yang muda menghormati yang tua, yang tua mengasihi yang muda” (Al-Hadist)

“Kamu harus bermimpi sebelum mimpimu menjadi kenyataan.” (Dr A P J Abdul
Kalam)

“Kemuliaan paling besar bukanlah karena kita tidak pernah terpuruk, tapi karena kita
selalu mampu bangkit setelah terjatuh.” (Oliver Goldsmith)

Bertahan dalam badai lebih baik daripada pasrah dalam kehidupan (Al-Hadist)

“Sembilan puluh persen dari mereka yang gagal sesungguhnya tidak kalah .... Hanya
saja mereka menyerah” ( Paul J Meyer)

“Sangatlah penting untuk memberikan semua yang Anda miliki saat Anda memiliki
kesempatan untuk melakukannya.” (Shania Twain)

”Pelajarilah semua hal yang Anda bisa, kapan pun, dan dari siapa pun. Pasti akan
tiba waktunya Anda memetik buah dari apa yang Anda kerjakan.”( Sarah Caldwell)

”Manusia hanya mempunyai dua cara untuk belajar, satu dengan membaca dan
satunya lagi berkumpul dengan orang-orang yang lebih pintar.” (Will Rogers)

”Keluarga adalah hal yang paling penting di dunia.” (Putri Diana)
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kujadikan sebagai Imamku kelak, terimakasih atas kesabaran, do’a dan

dukungannya.

Untuk semua teman dan sahabat yang tidak dapat disebutkan satu persatu,

terimakasih.
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi
ekuitas merek Program Studi Manajemen FE UMY. Sampel dalam penelitian ini
adalah mahasiswa Program Studi Manajemen FE UMY. Metode pengambilan
sampel dengan quota dan convenience sampling. Data diperoleh melalui data primer
dengan cara membagikan kuesioner. Analisis data dilakukan dengan menggunakan
analisis faktor. Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor pembentuk ekuitas merek
Program Studi Manajemen FE UMY adalah brand association, percived quality,
brand loyalty, dan other proprietary brand asset.

Kata kunci: ekuitas merek,
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ABSTRAK

This study aimed to find factor that affect brand equity of Management Major
of Economic Faculty at Muhammadiyah Yogyakarta University. Samples in this
study were students Management Major of Economic Faculty at Muhammadiyah
Yogyakarta University. This study used convenience and quota sampling method.
Data obtained trough primary data by distributing questionnaires. Data analysis
performed using factor analysis. Results indicate that the forming factor of brand
equity Management Economic Faculty at Muhammadiyah Yogyakarta University

association, perceived quality, brand loyalty, other proprietary brand asset.

Keyword: brand equity
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Segala puji syukur atas kehadirat Allah Subhanahu wa Ta’ala, yang selalu
memberikan limpahan nikmat, rahmat, dan hidayah-Nya sehingga dalam
penyelesaian studi dengan tugas akhir penyusunan skripsi ini, bisa berjalan lancar,
walaupun masih terlihat banyak kekurangan dan keterbatasan. Shalawat serta salam
tetap terhaturkan kepada uswah junjungan kita Nabiyullah Muhammad Sholallahu
‘Alaihi Wassalam, yang telah mengorbankan seluruh jiwa, raga, keluarga, harta dan
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kurikulum akademik pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Uniuversitas Muhammadiyah Yogyakarta dan guna memperoleh gelar Sarjana

Ekonomi (SE)

Dalam penyusunan skripsi ini, penulis banyak mendapatkan bantuan,
bimbingan, motivasi dan pengarahan dari berbagai pihak yang sekiranya tidak dapat
di sebutkan semuanya oleh penulis. Maka dalam kesempatan ini penulis ingin

mengucapkan terimakasih kepada :

1. Bapak Dr. Nano Prawoto, S.E, M. Si., selaku Dekan Fakultas Ekonomi
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yang dengan penuh kesabaran telah memberikan masukan dan

bimbingan selama proses penyelesaian karya tulis ini.

4.  Semua pihak yang telah membantu penulis dalam penyelesaian skripsi

ini yang tidak bisa di sebut secara keseluruhan.

Semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi penulis pada khususnya
dan para pembaca pada umumnya. Dalam penyusunan skripsi ini, masih banyak
ketidak sempurnaan, sehingga kritik dan saran yang bersifat membangun akan

diterima demi penyempurnaan yang di perlukan.
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