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ABSTRAK 

Tribun Jogja merupakan sebuah surat kabar umum lokal yang dibentuk dan 
didirikan oleh Kompas Gramedia Group, dimana sebelumnya Kompas Gramedia 
Group telah sukses dengan terlebih dahulu mendirikan Group of Regional 
Newspaper. Tribun Jogja mulai terbit pertama kali pada hari senin tanggal 11 
April 2011. Surat kabar umum lokal ini didirikan untuk melayani komunitas 
yang ada di Propinsi Daerah Istimewa Yogyakarta dengan populasi penduduk 
sekitar 3,4 juta jiwa. Dengan hadirnya koran ini diharapkan segala macam 
informasi berupa peristiwa yang aktual, menarik, fuktual bisa terangkum dan 
menjadikan berita yang terpercaya sehingga manfaat bisa dirasakan oleh 
masyarakat. Semboyan Tribun Jogja adalah ”Spirit Baru Jateng-DIY”. Tribun 
Jogja beralamat di jalan Sudirman no 52 Yogyakarta. Dalam komunikasi 
pemasaranlah produk suatu perusahaan dikenalkan kepada masyarakat secara 
luas, sehingga perusahaan pada waktu pertama kali mengenalkan produknya 
berusaha membujuk, mempengaruhi dan menginginkan masyarakat akan adanya 
produk yang ditawarkan tersebut. Promosi penjualan sangat berguna untuk 
menarik calon pembeli untuk menjadi pembacanya. Selain itu promosi penjualan 
surat kabar Tribun Jogja merupakan bentuk program yang harus dilakukan untuk 
mendekatkan diri kepada masyarakat secara langsung. Dalam melaksanakan 
komunikasi pemasaran, Tribun Jogja menggunakan strategi komunikasi 
pemasaran. Hal ini dilakukan dengan menggunakan promosi secara gencar agar 
menarik pelanggan baru, mendorong pelanggan untuk membeli lebih banyak, 
menyerang aktivitas promosi pesaing, meningkatkan kerjasama yang lebih erat 
dengan masyarakat secara tidak langsung. 
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ABSTRACT 

Tribun Jogja is a local newspaper generally formed and founded by Kompas 
Gramedia Group, Kompas Gramedia Group which previously had success with 
the first setting up of Regional Newspaper Group. Tribun Jogja start was first 
published on Monday, April 11, 2011. Local public newspaper was founded to 
serve the communities in Yogyakarta Special Province with a population of about 
3.4 million inhabitants. With the presence of the paper is expected all sorts of 
information such as current events, interesting, fuktual be summarized and made a 
reliable news so that the benefits can be felt by the community. Tribun Jogja 
motto is "New Spirit Central Java-Yogyakarta". Tribun Jogja is located at Jalan 
Sudirman No. 52 Yogyakarta. In communication market a company's product was 
introduced to the public at large, so the first time the company introduced its 
products to persuade, influence, and the public will want to offer such a product. 
Sales promotion is very useful to attract prospective buyers to become readers. 
Additionally Tribune newspaper sales promotion Jogja is a form of program to do 
to get closer to the people directly. In implementing marketing communications, 
Tribun Jogja use marketing communication strategy. This is done by using a 
vigorous campaign to attract new customers, encouraging customers to buy more, 
to attack a competitor promotional activity, enhance closer cooperation with the 
community indirectly. 
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