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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis seberapa besar pengaruh media 

iklan yang meliputi media iklan televisi, media iklan radio, media iklan surat 

kabar, media iklan majalah, media iklan billboard dan media iklan spanduk 

terhadap pengambilan keputusan membeli air minum dalam kemasan, merek 

AQUA pada masyarakat kota Pemalang, dan untuk mengetahui program 

periklanan yang lebih dominan mempengaruhi keputusan membeli. Iklan sangat 

berperan penting sebagai ajang promosi dan memperngaruhi konsumen untuk 

membeli. Keputusan untuk membeli sendiri pada dasarnya dipengaruhi oleh 

kemampuan konsumen dalam memahami pesan yang disampaikan dan daya tarik 

konsumen tersebut terhadap suatu produk, sehingga muncul daya afeksi dan 

kognisi yang selanjutnya dituangkan dalam keputusan untuk membeli. Jenis data 

penelitian ini adalah data primer, dimana penelitiannya melalui penyebaran 

kuesioner dilakukan dengan cara memberi seperangkat pertanyaan atau 

pernyataan tertulis kepada responden untuk dijawab. Pada pengukuran variabel 

menggunakan skala likert. Uji analisis dengan uji F digunakan untuk mengetahui 

pengaruh secara simultan dan uji t digunakan untuk mengetahui pengaruh secara 

parsial. Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. 

Hasil pengujian secara simultan (uji F) menunjukkan bahwa ada pengaruh yang 

nyata dari media iklan secara bersama-sama terhadap keputusan membeli air 

minum dalam kemasan merek AQUA. Hasil pengujian secara parsial (uji t) 

membuktikan bahwa dari keenam media iklan, hanya terdapat 3 (tiga) media iklan 

yang berpengaruh nyata terhadap keputusan membeli air minum dalam kemasan 

merek AQUA. Dua (2) variabel diantaranya media iklan televisi (X1) dan media 

iklan surat kabar (X3) terdapat pengaruh signifikan dan memiliki hubungan yang 

positif, sementara media iklan radio (X2) terdapat pengaruh signifikan tetapi 

memiliki hubungan yang negatif. 3 (tiga) media iklan lainnya yang tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan membeli air minum dalam kemasan 

merek AQUA, yaitu media iklan majalah (X4), media iklan billboard (X5), dan 

media iklan spanduk (X6). Adapun persamaan regresi untuk model keputusan 

membeli yang terbentuk adalah : Y =  0,595X1 + -0,209 X2 + 0,309 X3  + 0,024 

X4  + -0,120 X5  + - 0,069 X6

Kata kunci: Analisis pengaruh media iklan terhadap pengambilan keputusan membeli.
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ABSTRACT 

This study aimed to analyze the influence of advertising media including 

television advertising media, radio advertising media, newspaper advertising 

media, magazine advertising media, billboards advertising media and banners 

advertising media against the decision to buy bottled drinking water, AQUA 

brand in the communities Pemalang town, and to find a more dominant 

advertising programs influence purchase decisions. Advertising plays an 

important role as a venue for the promotion and affect the consumer to buy. The 

decision to purchase itself is basically influenced by the ability of consumers to 

understand the message and the consumer appeal of a product, so that the power 

of affection and cognition are further outlined in the decision to buy. The type of 

data research is the primary data, where his research through the distribution of 

questionnaires is done by giving a set of questions or a written statement to the 

respondent to answered. In the measurement of variables using Likert scale. Test 

analysis with F test is used to determine the effect of simultaneous and t test is 

used to determine the effect partially. The analysis method used is multiple linear 

regression analysis. The test results simultaneously (F test) showed that there is a 

significant effect of media advertising jointly against the decision to buy bottled 

drinking water, AQUA brand. The results of the partial test (t test) showed that of 

the six media advertising, there are only three (3) advertising media significantly 

affect against the decision to buy bottled drinking water, AQUA brand. Two (2) 

variables such television advertising media (X1) and newspaper advertising media 

(X3) are significant and have a positive relationship, while radio advertising 

media (X2) there is a significant influence but has a negative relationship. 3 

(three) other advertising mediums that do not significantly influence against the 

decision to buy bottled drinking water, AQUA brand are the magazine advertising 

media (X4), billboard advertising media (X5), and  banners advertising media 

(X6). The regression equation to model the buying decisions are made: Y =  

0,595X1 + -0,209 X2 + 0,309 X3  + 0,024 X4  + -0,120 X5  + - 0,069 X6

Key word: Analysis of the effect of advertising media on purchase decisions.
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