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SINOPSIS

Pariwisata adalah keseluruhan hubungan dan gejala-gejala yang timbul
dari adanya orang asing dan perjalanannya itu tidak untuk bertempat tinggal
menetap dan tidak ada hubungannya dengan kegiatan untuk mencari nafkah.
Pariwisata diperkirakan akan menjadi salah satu industri jasa prospektif karena
sifatnya yang multiplier effect dan berdimensi internasional, pariwisata merupakan
sektor yang memiliki multiplier effect besar, ramah lingkungan dan merupakan
industri yang relatif nir-konflik karena yang ditawarkan adalah keramahtamahan
dan lingkungan. Selain itu pariwisata memiliki level dispersi (tingkat penyebaran)
yang sangat beragam terhadap berbagai klasifikasi sistem ekonomi karena bersifat
multi sektor dan melibatkan berbagai unsur ekonomi. Formulasi strategi
pemasaran pariwisata daerah yang menjadi kajian dalam penelitian ini disebabkan
oleh faktor: Bagaimanakah strategi pemasaran Kantor Pariwisata dan Kebudayaan
Kabupaten Pekalongan untuk meningkatkan akifitas kepariwisataan yang ada di
Kabupaten Pekalongan.

Dari fenomena yang diselidiki menggunakan jenis penelitian deskriptif,
maka teknik analisa data yang digunakan adalah teknik analisa data kualitatif dan
dalam hal ini menggambarkan strategi Kantor Pariwisata dan Kebudayaan
Kabupaten Pekalongan dalam memasarkan pariwisata daerah.

Formulasi strategi pemasaran Kantor Pariwisata dan Kebudayaan
Kabupaten Pekalongan untuk meningkatkan akifitas kepariwisataan yang ada di
Kabupaten Pekalongan dikatakan baik dengan dukungan kegiatan-kegiatan antara
lain:  menganalisis SWOT, mengidentifikasi pemasaran pariwisata dan
mengidentifikasi kemitraan antara Kantor Pariwisata dengan pihak-pihak yang
bersangkutan. Berdasarkan permasalahan yang ada serta hasil penelitian yang
telah dilakukan oleh penulis pada Kantor Pariwisata dan Kebudayaan Kabupaten
Pekalongan dan maka penulis menyimpulkan sebagai berikut: dari adaya
kekuatan, peluang, kelemahan dan hambatan yang mendukung formulasi strategi
pemasaran pariwisata mempermudah peran Kantor Pariwisata dan Kebudayaan
Kabupaten Pekalongan dalam menyusun strategi pemasaran pariwisata dapat
mengidentifikasi semua aspek yang mendukung.

Agar peran Kantor Pariwisata dan Kebudayaan Kabupaten Pekalongan
dalam formulasi strategi pemasaran pariwisata berjalan seperti yang diharapkan
lebih maksimal dengan lebih memperhatikan aspek kekuatan, peluang, kelemahan
dan hambatan yang dimiliki oleh Kabupaten Pekalongan dalam hal kepariwisataan
serta menambah sarana komputer yang sangat penting terhadap penunjang
berjalannya formulasi strategi pemasaran pariwisata, mengenai promosi
pariwisata harus lebih giat lagi agar lebih banyak masyarakat yang mengetahui
obyek wisata di Kabupaten Pekalongan dan pengadaan bahan promosi pariwisata
Kantor Pariwisata dan Kebudayaan Kabupaten Pekalongan lebih meningkatkan
hubungan dengan pihak ketiga yang bisa diajak untuk bekerjasama misalnya,
untuk pembuatan brosur dan dan pembuatan CD tentang pariwisata di Kabupaten
Pekalongan.
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