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ABSTRAK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA  
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK  
JURUSAN ILMU KOMUNIKASI  
KONSENTRASI ADVERTISING  
 
KINA BHARA DWI PUTRA 
20060530011 
Komunikasi Persuasif “Ciblek” Dalam Menarik Perhatian Lelaki Hidung 
Belang. 
Tahun skripsi  : 2010 + 128 hal + 2 tabel +  
Daftar Pustaka  : 16 buku ( 1990-2006 ) + 3 web site 
 
Studi ini berusaha menganalisis tentang komunikasi persuasif ciblek dalam 
menarik perhatian lelaki hidung belang di kawasan Malioboro, Yogyakarta. 
Adapun hal yang melatar belakangi penelitian ini yaitu gaya komunikasi persuasif 
mereka yang unik dan berbeda dengan gaya persuasif PSK yang berusia diatas 20 
tahunan dan 30an. Gadis belia yang memiliki usia dibawah 20 tahun seperti ketiga 
informan tersebut, menuntut ilmu adalah sebuah kewajiban utama mereka. 
Adapun jika mereka ingin mendapatkan uang diluar kegiatan sekolah, terdapat 
banyak cara lain yang lebih halal untuk mendapatkan uang, pemilihan jalan 
disesuaikan dengan aturan dan norma agama yang ada. Ketiga informan yang 
kami pilih memiliki permasalahan yang berbeda sehingga mereka terjun ke dunia 
prostitusi, beberapa penyebabnya adalah pergaulan yang terlalu terkekang oleh 
orang tuanya, ada yang kecanduan obat dan ada juga yang karena ingin 
mendapatkan modal besar tanpa bunga dan mudah untuk membangun sebuah 
usaha kecil-kecilan. Studi ini menggunakan beberapa referensi seperti Onong 
Uchjana, Nasution, Jallaludin rakhmat yang berisi mengenai pengertian dan 
konsep tentang komunikasi persuasif, proses komunikasi persuasif, strategi 
komunikasi persuasif dan teknik komunikasi persuasif. Adapun informan pada 
penelitian ini adalah para ciblek yang bertempat tinggal atau kos tidak jauh dari 
kawasan Malioboro. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan 
komunikasi persuasif ciblek yang terjadi antara ciblek dengan lelaki hidung 
belang yang menjadi calon pelanggannya. Metodologi yang digunakan adalah 
deskriptif kualitatif yang mengandalkan sumber dari wawancara mendalam 
dengan informan, observasi pada obyek penelitian dan dokumen pustaka. Isi dari 
studi ini berupa uraian data dan analisis kritis penulis berdasarkan hasil 
pengamatan dan data yang diperoleh. Kesimpulan dari studi ini menunjukan 
bahwa gaya komunikasi persuasif mereka memiliki gaya tersendiri dalam merayu 
calon pelanggan.  
 
 
Kata kunci yaitu Komunikasi persuasif + ciblek + lelaki hidung belang. 
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