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MOTTO

Jika ingin sukses dalam hidup maka jadikanlah kegigihan 
sebagai sahabat terbaik, pengalaman sebagai penasehat, 

kehati-hatian sabagai saudara, dan harapan sebagai 
tatapan masa depan 

(My Self) 

Apabila tidak ada perjuangan maka tidak akan pernah ada 
kemajuan
(My Self) 

Ambillah waktu untuk berfikir, itu adalah sumber kekuatan 
Ambillah waktu untuk beriman, itu adalah rahasia masa 

muda yang abadi
Ambillah waktu untuk membaca, itu adalah sumber 

kebijaksanaan
Ambillah waktu untuk berdoa, itu adalah kekuatan terbesar

dimuka bumi 
Ambillah waktu untuk bersahabat, itu adalah jalan menuju 

kebahagiaan
Ambillah waktu untuk mencintai dan dicintai, itu adalah hak 

istimewa yang diberikan Tuhan 
Ambillah waktu untuk tertawa, itu adalah musik yang 

menggetarkan jiwa 
Ambillah waktu untutk memberi, itu adalah hal yang sangat 

singkat untuk kepentingan diri sendiri 
Ambillah waktu untuk bekerja, itu adalah nilai keberhasilan 

Ambillah waktu untuk beramal, itu adalah kunci menuju 
surga

(Pepatah Tua Irlandia) 
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis perbedaan sikap konsumen
terhadap status merek pionir dengan membagi sampel menjadi dua kelompok,
yaitu kelompok yang tahu bahwa Pocari Sweat merupakan merek pionir 
(Kelompok 1) dan kelompok yang tidak mengetahui bahwa Pocari Sweat 
merupakan merek pionir (Kelompok 2). Sampel dalam penelitian ini adalah orang 
yang pernah  mengkonsumsi Pocari Sweat. Metode pengambilan sampel secara 
non random samping dengan convenience sampling. Analisis data dilakukan 
dengan menggunakan analisis fishbein dan uji t Independen sample t test. 

Hasil penelitian menunjukkan: (a) terdapat sikap positif dari konsumen,
yang terdiri dari keyakinan dan evaluasinya terhadap produk minuman isotonik 
merek Pocari Sweat  setelah dilihat dari sejumlah penilaian konsumen atas atribut-
atribut yang  melekat pada  minuman isotonik merek Pocari Sweat . (b)  terdapat
perbedaan sikap yang signifikan antara konsumen yang mengetahui bahwa
minuman isotonik merek Pocari Sweat merupakan merek pionir dengan 
konsumen yang tidak mengetahui bahwa minuman isotonik merek Pocari Sweat 
merupakan merek pionir, yang ditunjukkan oleh nilai signifikan 0,000.

Kata kunci: merek pionir, pengetahuan tentang status pionir, Pocari Sweat 
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ABSTRACT

This study aims to analyze difference in consumer attitudes towards the
status of pioneer brand by dividing the sample into two groups, namely the idea 
that Pocari Sweat is the pioneer brand (Group 1) and the group who did not know 
that Pocari Sweat is the pioneer brand (Group 2). The sample in this study are 
those who never consumed Pocari Sweat. Sampling method with a non-random
sampling and convenience sampling. Data analysis was performed using t test 
analysis of Fishbein and independent sample t test. 

Results showed: (a) there is a positive attitude of consumers, which 
consists of beliefs and evaluation of an isotonic drink Pocari Sweat brand after 
visits from a number of consumer assessment of the attributes attached to an 
isotonic drink Pocari Sweat brand. (b) there was a significant difference in
attitudes between consumers who know that the isotonic drink Pocari Sweat brand 
is the pioneer brand with consumers who do not know that the isotonic drink 
Pocari Sweat brand is the pioneer brand, which is shown by the significant value 
of 0.000. 

Keywords: pioneer brand, knowledge of pioneer status, Pocari Sweat 
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