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PERNYATAAN

Dengan ini saya,
Nama - Ammarul Fajar Usman Ibnu Saputra

Nomor Mahasiswa : 20160410001

Menyatakan bahwa skripsi ini dengan judul : “PENGARUH PERSEPSI
HARGA, KUALITAS PERSEPSIAN, DAN CITRA MEREK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN (studi pada pembeli dan pengguna sepatu vans
di Yogyakarta)” tidak terdapat karya yang pernah diajukan untuk memperoleh
gelar kesarjanaan di suatu Perguruan Tinggi, dan sepanjang pengetahuan saya
juga tidak terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh
orang lain, kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan
dalam Daftar Pustaka. Apabila ternyata dalam skripsi ini diketahui terdapat karya
atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain maka saya

bersedia karya tersebut dibatalkan. -

Ammarl Fajar Usman IS




MOTTO

“Allah akan meninggikan orang — orang yang beriman di antaramu dan orang —
orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat”. (QS. Al Mujadalah : 11)

“Sesungguhnya Allah tidak akan merubah keadaan suatu kaum sehingga mereka
merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri”. (QS. Ar Ra’d : 11)

“Jika ingin bahagia, jangan jadi karyawan”. (Bob Sadino)

“Jangan mengeluh, biarkan orang lain mengeluh. Karena peluang muncul ketika
orang lain mengeluh”. (Jack Ma)

“Setiap pengalaman yang tidak dinilai baik oleh dirinya sendiri ataupun orang
lain akan tinggal menjadi sesobek kertas dari buku hidup yang tidak punya
makna. Padahal setiap pengalaman tak lain daripada fondasi kehidupan.”
(Pramoedya Ananta)

“Pengalaman adalah satu-satunya sumber pengetahuan.” (Albert Einstein)

“Mulailah dari tempatmu berada. Gunakan yang kau punya. Dan Lakukan yang
kau bisa.” (Arthur Ashe)

“Tetap jadi diri sendiri di dunia yang tanpa henti hentinya berusaha
mengubahmu adalah pencapaian yang terhebat.” (Ralph Waldo Emerson)
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