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Persembahan :  

Kupersembahkan kepadamu yang hendak membaca karya 
tulisku ini. mohon maafku yang teramat besar jika ada 

kesalahan pada karyaku dengan ketidaksempurnaannya. 
Semoga dapat bermanfaat bagi kita semua amiin dan 

terimakasih... 



 

Motto 

 

Semangat berjuang 

Teruslah mengejar apa yang kamu inginkan 

Untuk mempersembahkan cinta yang sempurna 

Dari sebuah anugrah... 
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Assalaamu’alaikum Wr. Wb 

Segala  puji  bagi  Allah  SWT  yang  telah melimpahkan  rakhmat  dan  hidayah‐Nya  sehingga 
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dijadikan  pedoman  hidup  selanjutnya.  Khususnya  tentang  strategi  kreatif  pada  perusahaan 

periklanan.  Sehingga  untuk mendapatkan  tantangan  kerja  selanjutnya  penulis  telah mempunyai 
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Latar belakang penelitian ini adalah bagaimana strategi kreatif iklan cetak kopi 

Blandongan versi “Hantu” dalam membangun brand awareness pada biro iklan Srengenge 

Cipta Imagi. Strategi kreatif berdasarkan perspektif pengiklan merupakan orientasi 

pemasaran yang diberikan kepada orang-orang kreatif untuk membuat sebuah iklan. Tim 

kreatif Srengenge Cipta Imagi menjalan proses strategi kreatif melalui tiga tahapan 

diantaranya mempersiapkan data  dan informasi pemasaran, melakukan brainstorming dan 

melaksanakan presentasi dihadapan klien. Strategi kreatif yang dibuat dalam iklan ini 

berdasarkan keunikan dari produk. Format iklan yang ditunjukkan yaitu dengan gaya humor. 

Penulis menggunakan metode deskriptif kualitatif untuk mengetahui bagaimana strategi 

kreatif dalam pembuatan iklan iklan cetak kopi Blandongan dalam membangun Brand 

Awareness oleh Srengenge Cipta Imagi. 

 

Kata kunci : Strategi Kreatif dan Brand Awareness 
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