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ABSTRAKSI 
 
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik. 
Departemen Ilmu Komunikasi. 
Konsentrasi Broadcasting. 
Dita Setiawan. 
Positioning Televisi lokal (Studi Deskriptif Upaya Positioning JogjaTV Sebagai 
televisi Lokal Di Yogyakarta). 
Tahun Skripsi : 2010. 
Daftar Pustaka : 16 buku + 1 sumber Internet + 1 surat kabar. 
 

Sebagai stasiun televisi baru, JogjaTV perlu mengenalkan dan menanamkan 
image stasiun kepada khalayak yang disebut positioning. JogjaTV berada di tengah 
persaingan televisi yang ketat baik secara nasional maupun lokal. Dibawah PT Jogja 
Tugu Televisi, apakah dengan kondisi perusahaan yang ada mampu bersaing dengan 
televisi lokal maupun nasional yang sudah ada.  

Kerangka teori yang digunakan adalah konsep Segmentasi, Targeting, 
Positioning, Formatting dan Programming (S-T-P-F-P) televisi. Metode penelitian 
yang dipakai dalam penelitian ini adalah studi deskriptif. Lokasi penelitian 
mengambil tempat di kantor JogjaTV Jl. Wonosari Km. 9 Sendang Tirto Brebah, 
Sleman, Yogyakarta. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode observasi 
dan wawancara terhadap sumber yang relevan dengan permasalahan yang diteliti. 
 Segmentasi yang dituju JogjaTV adalah seluruh lapisan masyarakat. Target 
Audience yang ingin dicapai adalah seluruh lapisan masyarakat yang membutuhkan 
informasi dan hiburan. Positioning JogjaTV adalah “Tradisi Tiada Henti” dengan 
mengandalkan kearifan lokal, tradisi, serta budaya adiluhung yang kuat. Positioning 
yang diselenggarakan oleh JogjaTV adalah hasil dari rapat komisaris yang 
diselaraskan dengan group induk dengan BaliTV. Format stasiun televisi JogjaTV 
adalah televisi lokal berformat budaya yang menghadirkan kearifan tradisi lokal. 
Programming yang dilakukan berdasarkan dengan positioning, formatting serta 
karakteristik penonton yang telah ditentukan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa positioning yang dilakukan oleh 
JogjaTV efektif, dikarenakan JogjaTV mampu melakukan persaingan dengan 
pesaing-pesaingnya. Program-program acara yang disajikan JogjaTV mempunyai 
keunggulan Unique Salling Point melalui positioning yang dilakukan, walaupun 
disini masih terlihat ada program acara yang tidak sesuai dengan positioningnya. 

 
Kata Kunci : Segmentasi, Targetting, Positioning, Formatting, Progrmming 
JogjaTV. 
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ABSTRACT 
 
 
Muhammadiyah University Of Yogyakarta. 
Social and politic studies faculty. 
Communication Departement. 
Broadcasting Concentration. 
Dita Setiawan. 
Local Television Positioning (Descriptive studies of JogjaTV’s positioning Efforts 
as Local Television In Yogyakarta. 
Year of thesis : 2010. 
Bibliography : 16 books + 1 internet sourch + 1 newspaper. 
 

As a new television station, JogjaTV need to introduce and make an station 
image to the audiences that’s call as positioning. Now, it’s on right competition 
locally or nationally. Belong to PT Jogja Tugu Televisi and with the company’s 
condition, whould it be compete with the other local and national televitions are there 
before. 
 The theories that be used to are segmentation, targeting, positioning, 
formatting, and programming television concept (STPFP). And the experiment 
method is descriptive approach. This experiment is take placed in JogjaTV’s office 
that placed on Wonosari street 9th km, Sendang Tirto Berbah, Sleman, Yogyakarta. 
This experiment also used observation and interview method to the sources that be 
relevant with the problems which be experimented. 
 JogjaTV’s segmentation is segmented to all of layers of societies. The target 
audience that it whould to reach for are they who need information and 
entertainment. “Tradisi Tiada Henti” is the positioning of JogjaTV that prior on 
local learning, tradition, and strong valuable culture. The JogjaTV’s positioning is 
result of the commissioners meeting that be appropriated with BaliTV as the mother 
group. JogjaTV’s station format is local television that be formatted with culture that 
presented local tradition learning. Beside that the programming work based on 
positioning, formatting, and audiences characteristic who have decided before. 
 The result of this experiment shows that positioning which be work on by 
JogjaTV are positif efforts, that because of JogjaTV be able to do compete with it’s 
competitors outside. The programs that shows by JogjaTV have “unique salling 
point” by the positioning that it’s done, although there are any programs that haven’t 
appropriated with it. 
 
Key word : JogjaTV’s Segmentation, Targetting, Positioning, Formatting, 
Programming. 
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