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Strategi Positioning Radio Star Jogja 101.3 FM

Tahun skripsi dan Halaman; 2011 + 111
Daftar Pustaka : 18 buku + 2 sumber internet + 2 surat kabar

Persaingan industri stasiun radio sekarang ini sangat ketat. Radio Star Jogja
101.3 FM sebagai stasiun radio baru di Yogyakarta perlu mengenalkan dan menanamkan
brand image stasiun kepada khalayak yang disebut positioning. Positioning dilakukan oleh
Radio Star Jogja 101,3 FM dengan menggunakan station identity. Station identity dilakukan
dengan membuat logo, slogan, bahasa siaran, gaya siaran dan sapaan pendengar. Logo yang
ada menyesuaikan dengan logo yang di Harian Jogja. Ini merupakan cara untuk membangun
positioning diantara kedua media tersebut. Positioning yang dibangun dengan sinergitas
kedua media tersebut melalui logo yang hampir mirip. Radio STAR JOGJA 101,3 FM
mempunyai slogan “The Spirit Of The City” dalam positioning kepada pendengar. Tujuan dari
slogan Radio Star Jogja 101,3 FM adalah dapat menjadi radio yang memberikan informasi
dan hiburan serta menjadi penyemangat kota Yogyakarta dengan konten lokal yang
dibutuhkan pendengar dengan radio keluarga informasi dan musik yang dapat dinikmati
oleh pendengar. Bahasa siaran dan gaya siaran yang ada di Radio Star Jogja 101,3 FM
disesuaikan dengan segmentasi yang disasar dengan usia dewasa jadi lebih tertata dan juga
disesuaikan dengan radio informasi dan musik. Sapaan pendengar Radio Star Jogja 101,3 FM
adalah Star Lover. Metode penelitian yang dipakai dalam penelitian ini adalah dekrpiptif
kualitatif. Lokasi penelitian di Radio Star Jogja 101.3 FM. Sumber data primer dan sekunder.
Teknik yang digunakan melalui wawancara kepada Bagian Business dan Program Director
serta obsesrvasi dan dokumentasi Radio Star Jogja 101.3 FM. Teknik analisis data
menggunakan analisis data kualitatif. Pada peneliatian uji validitas data yang digunakan
adalah trianggulasi. Hasil penelitian ini menunjukkan strategi positioning dalam Radio Star
Jogja 101.3 FM menggunakan station identity dalam brand image kepada khalayak.

Kata kunci : strategi positioning, stasiun radio, station identity, Radio Star Jogja 101.3 FM,
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Radio station industry competition is very tight now. 101.3 Fm Radio jogja
star as the new radio station in Yogyakarta need to introduce and instill brand image
to the audience that the station is called positioning. Positioning is done by the radio
star 101.3 FM Jogja using the station identity. Station identity is done by creating
logos, slogans, language of broadcast, broadcast style and greeting listeners. Logo
that adjusts with the logo on the daily jogja. This is a great way to build a positioning
between the two mediums. Positioning is built with both media synergy through a
similar logo. 101.3 Fm Radio jogja star has the slogan "the spirit of the city" in the
positioning of the listener. The purpose of the slogan jogja 101.3 fm radio star is that
it can be a radio that provides information and entertainment as well as an
encouragement Yogyakarta city with the required local content radio listeners with
family information and music can be enjoyed by listeners. Broadcast language and
style that is broadcast on 101.3 fm radio star jogja segmentation adapted to being
targeted by adulthood become more organized and well adapted to radio and music
information. Greetings listeners jogja 101.3 fm radio star is a star lover. The research
method used in this study is descriptive qualitative. Research sites in jogja 101.3 fm
radio star. Primary and secondary data sources. The technique used by an interview to
the business and program directors as well as observation and documentation jogja
101.3 fm radio star. Engineering data analysis using qualitative data analysis. In
studies testing the validity of the data used was triangulation. The results of this study
indicate a positioning strategy in jogja star 101.3 fm radio station using the identity of
the brand image to the public.

Key words: strategic positioning, radio station, Station identity, 101.3 fm radio star
jogja
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