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ABSTRAK

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH  YOGYAKARTA
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
JURUSAN ILMU KOMUNIKASI
KONSENTRASI BROADCASTING
UTAMI PUSPANDARI
20060530160
Strategi Positioning Radio Jogja Family 100,9 FM dalam Menarik Pendengar
Tahun skripsi dan Halaman; 2011 + 104 halaman + 9 gambar + 6 tabel + 15
lampiran
Daftar Pustaka : 16 buku (tahun 1995-2010) + 5 sumber internet

Radio Jogja Family 100,9 FM sebagai stasiun radio baru perlu mengenalkan
dan menanamkan citra atau image stasiun kepada khalayak pendengar yang disebut
dengan positioning.  Radio Jogja Family 100,9 FM merupakan satu pengembangan
usaha dari PT Radio Swara Gadjah Mada yang dilakukan dengan melakukan
pengalihan  pengelolaan stasiun radio  bersama PT Prima Amanat Nusantara yang
dilakukan pada 9 Juli 2009.  Selain itu juga merupakan salah satu strategi
pengembangan usaha yang dilakukan Radio SwaraGama 101,7 FM dengan berbasis
dibidang manajemen radio dan jaringan pemasaran yang sudah dimiliki SwaraGama.
Positioning yang dilakukan oleh Radio Jogja Family 100,9 FM dengan membuat
slogan “Radionya Keluarga Jogja, logo,jingle “Jogja Family “100,9 FM” , dan sapaa n
pendengar “Sahabat Setia”. Segmentasi yang dituju oleh Radio Jogja Family 100,9
FM adalah keluarga. Target pendengarnya yaitu keluarga namun lebih melihat dari
sudut pandang wanita (Ibu) yang sedang bekerja  dan masih peduli dengan keluarga .
Format stasiun Radio Jogja Family 100,9 FM adalah radio keluarga dengan musik
adult contemporary. Programming yang dilakukan Radio Jogja Family 100,9 FM
dengan menghadirkan acara -acara yang sesuai target pendengar yang dibidik oleh
Radio Jogja Family 100,9 FM yaitu kel uarga. Hasil dari penelitian ini menujukkan
bahwa strategi positioning dalam menanamkan citra kebenak pendengar yang
dilakukan oleh Radio Jogja Family 100,9 FM kurang efektif. Hal ini terlihat dari
program acara yang disajikan oleh Radio Jogja Family 100,9  FM kepada
pendengarnya mempunyai kemiripan dengan radio kompetitor. Radio Jogja Family
100,9 FM sebagai radio baru dalam menghadapi persaingan saat ini harus lebih
mempunyai ciri berbeda dalam hal program acaranya  sehingga dapat bersaing dengan
kompetitor-kompetitornya agar dapat menarik pendengar dan dapat bertahan ditengah
persaingan radio saat ini.

Kata Kunci : strategi positioning, stasiun radio, Radio Jogja Family 100,9 FM


