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INTISARI 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh elemen – elemen ekuitas 

merek terhadap pengambilan keputusan pembelian pada produk sepeda motor merek 
Yamaha Mio. Teori yang melandasi penelitian ini adalah brand equity (ekuitas 
merek), yaitu yaitu seperangkat aset dan liabilitas merek yang berkaitan dengan suatu 
merek, nama dan simbolnya, yang menambah atau mengurangi nilai yang diberikan 
oleh sebuah barang atau jasa kepada perusahaan atau para pelanggan perusahaan. 
Terdapat empat dimensi penting yang terkait dengan ekuitas merek antara lain: brand 
loyalty, brand awareness, brand association, dan perceived quality. 

Subyek dalam penelitian adalah mahasiswa UMY dan 100 mahasiswa telah 
menjadi responden dalam penelitian ini. Hasil penelitian menunjukkan bahwa hasil 
uji parsial pengaruh variabel brand awareness terhadap keputusan pembelian 
menunjukkan tidak adanya pengaruh elemen ekuitas merek ini terhadap keputusan 
pembelian, pengaruh variabel perceived quality terhadap keputusan pembelian 
menunjukkan adanya pengaruh elemen ekuitas merek ini terhadap keputusan 
pembelian sepeda motor Yamaha Mio, pengaruh variabel brand association terhadap 
keputusan pembelian menunjukkan tidak adanya pengaruh elemen ekuitas merek ini 
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Mio, pengaruh variabel brand 
loyalty terhadap keputusan pembelian menunjukkan adanya pengaruh elemen ekuitas 
merek ini terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Mio dan hasil uji 
anova menunjukkan elemen - elemen ekuitas merek yang terdiri dari brand 
awareness, perceived quality, brand association dan brand loyalty secara bersama-
sama berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk sepeda motor merek 
Yamaha Mio. 
 
Kata kunci : Ekuitas merek, keputusan pembelian, sepeda motor merek 
Yamaha Mio  
 
 

 

 
 

   
 
 

 
 



viii 
 

ABSTRACT 

 
 

This study aims to examine the effects of brand equity elements of the product 
in making purchase decisions on Yamaha Mio motorcycle. The theory underlying this 
research is the brand equity, which is a set of brand assets and liabilities related to a 
brand, name and symbol that add or subtract the value given by an item or service to 
the company or the company's customers. There are four key dimensions of brand 
equity associated with, among others: brand loyalty, brand awareness, brand 
association, and perceived quality. 

 
The subject of this research is the students of Muhammadiyah University of 

Yogyakarta and 100 students have been the respondents in this study. The results 
showed that partial test results on the influence of brand awareness variable on 
making purchase decisions shows no signs of influence of this brand equity elements 
on purchasing decisions, the influence of perceived quality variable to purchasing 
decisions indicate the influence of this brand equity elements on Yamaha Mio 
motorcycles purchasing decisions, the influence of brand association variable to the 
purchasing decisions indicating the absence of influence of this brand equity 
elements on Yamaha Mio motorcycles purchasing decisions, the influence of brand 
loyalty variable on purchase decisions shows the influence of this brand equity 
elements on Yamaha Mio motorcycles purchasing decisions and ANOVA test results 
indicate that the elements of brand equity consists of brand awareness, perceived 
quality, brand association and brand loyalty altogether influence the purchase 
decisions of Yamaha Mio motorcycles. 

 
Keywords: brand equity, purchasing decisions, Yamaha Mio motorcycles. 
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