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INTISARI

Tujuan penelitian ini adalah menguji variabel kredibilitas dan daya tarik
terhadap keputusan pembelian sepeda motor merek Honda Vario di daerah kabupaten
Wonosobo. Pengujian kedua variable tersebut dilakukan secara parsial dan simultan.
Obyek penelitian ini yaitu sepeda motor merek Honda Vario. Subyek penelitian ini para
pengguna yang bertempat tinggal atau menetap di wilayah Kabupaten Wonosobo.

Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang
diperoleh melalui penyebaran kuesioner. Untuk pengambilan sampelnya menggunakan
metode Purposive Sampling. Purposive Sampling yaitu teknik pengambilan sampel yang
dilakukan dengan kriteria-kriteria tertentu berdasarkan tujuan penelitian. Teknik
pengumpulan data dengan cara penyebaran kuesioner kepada responden.

Metode analisis data yang digunakan adalah dengan menggunakan analisis
statistik regresi linier berganda. Hasil pengujian secara parsial variabel kredibilitas dan
daya tarik berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil pengujian secara
serentak variabel kredibilitas dan daya tarik menunjukkan bahwa ada pengaruh yang

signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci: kredibilitas, daya tarik, keputusan pembelian
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ABSTRACT

The purpose of this study was to test the credibility and attractiveness variables on
purchase decisions of Vario Honda motorcycles in Wonosobo district. The second test
was done partially variable and simultaneous. Object of this research is Honda Vario
motorcycle. This subjects study is the user who reside or settle in the district of
Wonosobo.

Type of data used in this study is the primary data obtained through
questionnaires. To capture the sample using purposive sampling method. Sampling is
purposive sampling techniques performed by certain criteria based on objective research.
Data collection techniques by distributing questionnaires to the respondents.

Data analysis methods used multiple linear regression statistical analysis. The test
results was partially variable credibility and attractiveness significantly influence
purchasing decisions. The results of simultaneously testing the credibility and
attractiveness variables showed that there was a significant influence on purchase

decisions.

Keywords: credibility, attractiveness, purchasing decisions
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