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kecuali secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar
pustaka. Apabila ternyata dalam skripsi ini diketahui terdapat karya atau pendapat
yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia karya

tersebut dibatalkan.

Yogyakarta, 25 April 2011
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MOTTO

. Siapa yang tidak mengenal harga nikmat ketika adanya nikmat itu, maka ia

akan mengetahui harga kebesaran nikmat setelah adanya (Al-Hikam).
Orang yang paling utama adalah orang yang berilmu yang beriman, yang

apabila dibutuhkan orang maka dia akan berguna bagi orang lain dan

apabila tidak dibutuhkan orang, maka berguna bagi dirinya sendiri.

(H.R. AlBaihaqi).

. Hikmah atau ilmu laksana hak milik seorang mukmin yang hilang,

dimanapun ia menjumpainya, disanalah ia mengambilnya.

(H.R. Al Askari).

. Barang siapa menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah

memudahkan jalan baginya menuju surga. (H.R. Muslim dan Tirmidzi).
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INTISARI

Sejalan dengan perkembangan dunia industri kerajinan ini khususnya
kerajinan batik kayu, pihak industri mengikuti tuntutan pasar yang besar dengan
melancarkan strategi-strategi pemasaran dengan melakukan periklanan tentang
produknya untuk mempengaruhi konsumen untuk menggunakan produk yang
diiklankan. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh periklanan
terhadap minat membeli konsumen.

Variabel independent model iklan, desain iklan, brand image Variabel
dependent minat. Populasi dalam penelitian ini adalah semua pengunjung yang
melihat iklan batik kayu Sanggar Punokawan melaui internet. Metode
pengambilan sampel yang digunakan non-probability sampling dengan jenis
convenience sampling karena pertimbangan kemudahan untuk memperoleh data
dan pertimbangan demi efisiens. Kriteria sampel dalam penelitian ini adalah
mereka yang mempunyai umur 15—40 tahun dan pernah melihat iklan batik kayu
Sanggar Punokawan dengan jumlah sampel 40 orang.

Dalam penelitian ini analisis regresi linier berganda dengan menggunakan
bantuan program SPSS 16.0 for windows diperlukan untuk mengetahui pengaruh
variabel tersebut diatas. Pengujian nilai-nilai parameter yang dihasilkan akan
dilakukan dengan uji t test maupun uji F juga dilakukan uji Adjusted R® untuk
mengidentifikasi seberapa besar pengaruh variabel-variabel independen dapat
mempengaruhi variabel dependen.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa model iklan, desain iklan, brand
image secara parsial berpengaruh signifikan terhadap minat. model iklan, desain
iklan. brand image juga secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap
minat.

Kata kunci : model iklan, desain iklan, brand image. minat
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ABSTRACT

Along with the development of industry is particularly wooden handicratft,
industry hand following the huge market demand by launching marketing
strategies by doing advertising about their products to influence consumers to use
products that are advertised. The purpose of this study was to determine the effect
of advertising on consumer buying interest.

The independent variable advertising model, advertising design, brand
image.The dependent variables of interest. The population in this study is that all
visitors who saw advertisement wooden handicraft Sanggar Punokawan through
the internet. The sampling method used non-probability sampling with the type of
convenience sampling because of convenience to obtain the data and
consideration for efisiens. Criteria for the sample in this study are those who have
15-40 years of age and have saw advertisement wooden handicraft Sanggar
Punokawan with amount of sample 40 people.

In this study, multiple linear regression analysis using SPSS 16.0 for
windows is needed to determine the effect of the above variables. Tests for
parameter values that produced the test will be conducted with t test and F test
also tests Adjusted R? to identify how much influence the independent variables
can effect the dependent variable.

The results showed that the advertising model, advertising design, brand
image in partial significant effect on interest, advertising model, advertising
design, brand image also jointly significant effect on interest.

Keywords: advertising model, advertising design, brand image. interest
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