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MOTTO 

 

Dan hendaklah ada diantara kamu segolongan umat yang menyeru kepada kebajikan, 
menyuruh kepada yang ma’ruf dan mencegah dari yang munkar; merekalah orang-orang 

yang beruntung.  
(QS. Ali Imran :110) 

 

 

"Bukan gelar sarjana,melainkan disiplin dirilah yang merupakan akhir dari pendidikan'' 
­Eliot, Rektor Universitas Harvard 

 

“No Effort No Result” 

(Sri Budhi Rezki) 

 
 

”Selalu berpegang pada kebenaran walaupun harus terasingkan”   
 

(Tungal Puspa Nugraha) 
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INTISARI 

Penelitian ini dilakukan untuk menguji pengaruh kesadaran merek, asosiasi merek, 
dan persepsi kualitas terhadap keputusan pembelian. Survei dilakukan terhadap Mahasiswa 
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta dengan obyek sepeda motor bebek merek Honda. 
Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive 
sampling dan convenience sampling. Sebanyak 100 eksemplar kuesioner diambil sebagai 
sampel untuk penelitian ini. 

Alat analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier berganda. 
Hasil analisa menunjukkan adanya tiga temuan. 1) Variabel kesadaran merek memiliki 
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel keputusan pembelian. 2) Variabel 
asosiasi merek memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap variabel keputusan 
pembelian. 3) Variabel persepsi kualitas memiliki pengaruh yang kuat dan signifikan 
terhadap variabel keputusan pembelian. 

Perusahaan harus terus memperbaiki kekuatan,  keunggulan, dan keunikan dari 
kualitas produk merek Honda agar dapat meningkatkan kesadaran merek, asosiasi merek, 
dan persepsi kualitas perusahaan. 
 
Kata Kunci: Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, Persepsi Kualitas, Keputusan Pembelian, 

Regresi Linier Berganda 
  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  ABSTRACT 

The purpose of this research is to test the influence of brand awareness, brand 
association, and perceive quality towards buying decision. This research used survey 
method which is done to student of Muhammadiyah University of Yogyakarta. The object is 
motorcycle Honda. Sampling techniques which is used in this research are purposive 
sampling and convenience sampling. There are 100 exemplar of questioner which are taken 
as sample of this research. 

Data analysis method used multiple linier regression analysis. The result showed 
that: (1) brand awareness had positive influence and significant to buying decision 
variable, (2) brand association variable had positive influence and significant to buying 
decision, (3) perceive quality variable had strong influence and significant to buying 
decision variable. 

The company must improve the power, the competitive advantage, the uniquely of 
products Honda’s quality. To increase brand awareness, brand association, and perceive 
quality company continuously. 

Keywords: Brand Awareness, Brand Association, perceive quality, buying decision, 
multiple regression. 
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