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ABSTRAK 

Tri Widyaningrum 
20070530084
STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN DINAS PARIWISATA DAN 
KEBUDAYAAN KABUPATEN JEPARA DALAM MEMPROMOSIKAN 
KEPULAUAN KARIMUJAWA SEBAGAI OBYEK WISATA UNGGULAN 
Tahun Skripsi: 2011; + 143 halaman + 14  halaman lampiran  Daftar 
Kepustakaan: 22 buku, 7 website 

Kepulauan Karimunjawa adalah salah satu kawasan menarik yang ada di 
Kabupaten Jepara dengan menawarkan keindahan pulau dan pesona bawah laut 
yang menawan. Kepulauan yang terdiri dari 27 Pulau ini dulunya hanya dijadikan 
sebagai tempat penelitian dan tempat Konservasi oleh para akademisi dan 
lembaga kelautan. Akan tetapi seiring berjalannya waktu nama Karimunjawa 
mulai mencuat pada khalayak dalam negeri maupun luar negeri atas berita 
keindahan yang beredar dari mulut ke mulut. Oleh sebab itu Pemerintah 
Kabupaten Jepara bersama Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Jepara bersama-
sama mengembangkan dan mengupayakannya untuk menjadikan Kepulauan ini 
sebagai obyek wisata unggulan, kemudian Dinas Pariwisata membuat dan 
melaksanakan strategi komunikasi pemasaran untuk mencapai tujuan tersebut. Hal 
ini, membuahkan hasil terbukti dari adanya peningkatan jumlah pengunjung 
tercatat sejak 5 tahun terakhir. Selain itu juga didukung oleh latar belakang sejarah 
dimana Jepara adalah tempat kelahiran Kartini, tokoh pelopor emansipasi wanita 
di Indonesia sehingga menjadi nilai tambah bagi sektor pariwisata Jepara. untuk 
itu peneliti tertarik untuk mengkaji dan meneliti hal ini lebih mendalam tentang 
apa saja dan bagaimana strategi komunikasi pemasaran yang dijalankan oleh 
Dinas Pariwisata dan Kebudayaan Kabupaten Jepara. Namun berdasarkan hasil 
pembahasan dari data yang diperoleh, Dinas Pariwisata dan Kebudayaan 
Kabupaten Jepara belum sepenuhnya berhasil menjalankan strategi komunikasi 
pemasarannya secara optimal, karena hanya difokuskan pada kegiatan publicity
dan personal selling. Meski mulai menunjukkan peningkatan jumlah pengunjung 
yang cukup significant namun masih terdapat beberapa aspek yang tidak 
menampakkan hasil seperti yang terjadi pada Pendapatan Asli daerah, dimana 
pengeluaran untuk pembangunan karimunjawa sangat besar sedangkan 
pemasukan yang didapat tidak seberapa serta kekurangan SDM 

Kata Kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran, Strategi Komunikasi Pemasaran, 
Kepulauan Karimunjawa, Obyek Wisata Unggulan 
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ABSTRACT 

Tri Widyaningrum 
20070530084
THE MARKETING COMMUNICATION STRATEGY OF THE 
CULTURAL AND TOURISM  DEPARTMENT OF JEPARA REGENCY 
TO PROMOTE THE KARIMUNJAWA ISLAND TO BE A SUPERIOR 
TOURIST OBJECT 
The year of thesis: 2011, + 143 pages, + 14 appendix pages, list of literature: 
22 books, 7 websites 

Karimunjawa Islands is one of  the an  interesting area that where be in 
Jepara Regency, it also suggesting about the beauty of islands and  show the 
wonderful of under sea’s view. Those islands which consist of 27 islands that in 
the past they were just be research and conservation  places of the scientists and 
the institution of the sea. But now, Karimunjawa Islands have begin appear open 
to public. Time over times it was known by them from words of  mouth about the 
wonderful and the beauty of the famous island. That is why The Government and 
The Cultural and Tourism Department of Jepara Regency are developed and build 
it for make to be a superior tourism object. Then they were made and did some 
marketing communication strategies to reach that purpose. And it’s worked then 
has some results, its proof  in increase of visitor’s number since 5 years ago. 
Moreover, it also supported  by the history background of Jepara Regency that a 
place where Kartini was born, the woman emancipation figure in Indonesia that 
should be an added value for Jepara Tourism  sector. Those are the reason why the 
researcher feel so interested to learn more and dig up about to revealing how or 
anything that they were done for it. However, based on results of discussion from  
the data that obtained by the researcher, The Cultural and Tourism Jepara 
Regency not yet fully succeed with their marketing communication strategies by 
optimally. Because they just focus in two parts of it, they are publicity and 
personal selling. Although it showing of increasing the visitors number 
significantly, but it still find some aspects that doesn’t give the result more such as 
it happen to Region Original Income where the expenditure to building it’s so 
much big while income that not how and they are doesn’t have some quality 
human resource. 

Keywords : The Marketing Communication Strategy, Karimunjawa Islands, 
Superior Tourism Object 


