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KATA PENGANTAR  

 

 Untuk kesekian kalinya, saya harus mengucapkan rasa syukur yang sebesar-

besarnya atas selesainya skripsi yang saya kerjakan dengan judul “Strategi Kreatif 

Program Pagi-Pagi I Radio Jogja Dalam Mempertahankan Pendengar”. Skripsi ini 

disusun guna memenuhi persyaratan untuk mendapat gelar Sarjana Ilmu Komunikasi 

(S.Ikom). Tak lupa juga rasa terima kasih saya haturkan kepada para Dosen Pembimbing 

dan Dosen penguji yang dengan segala masukannya dapat membawa saya menjadi 

pribadi yang lebih baik. 

 Sebagai radio dengan seratus persen musik Indonesia, I Radio memiliki ciri khas 

dimana sebagai radio dengan urban style, mereka hanya memutarkan lagu-lagu dari 

negeri sendiri. Berbeda dengan radio lainnya yang secara komposisi lebih mengutamakan 

lagu dari luar negeri. Dengan begitu, I Radio dengan 5 jaringannya di berbagai kota 

memiliki kans untuk menjadi pionir di formatnya. 

 Program Pagi-Pagi I Radio Jogja merupakan contoh program acara radio dengan 

pembawaan siaran yang sarat informasi, penuh canda dan tawa, dewasa, namun tidak 

melupakan tradisi budaya leluhur yang sudah ada sejak lama. Dengan format yang 

diusungnya, Pagi-Pagi menawarkan diri menjadi teman bagi para masyarakat Jogja 

sebelum mereka memulai aktivitasnya.  
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Life is a road, now and forever wonderful journey. 
- Richard Marx - 

 
Do the best, expect the best,  

Pray for the best, MIRACLE HAPPEN. 
- Tung Desem Waringin - 

 
Sesuatu yang tidak dikerjakan hari ini, tak akan 
pernah selesai esok. 
- Johann Wolfgang Von Goethe - 

 
Orang beruntung adalah orang sial yang keras 

kepala  
dalam mengejar keberuntungannya 

-Bong Chandra – 
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ABSTRAK 
 
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 
Departemen Ilmu Komunikasi 
Konsentrasi Broadcasting 
Permana Ijtihadi 
Strategi Kreatif Program Pagi-Pagi I Radio Jogja Dalam Mempertahankan 
Pendengar 
Tahun Skripsi : 2011, 95 Halaman 
Daftar Pustaka : 20 buku, 1 website 
 
 I Radio Jogja merupakan contoh dimana radio jaringan yang cukup bisa 
mempertahankan diri di tengah gempuran radio lokal yang memiliki penggemar setia 
yang cukup banyak. Salah satu cara yang digunakan mereka untuk bisa menarik hati 
masyarakat Jogja yakni dengan menyelipkan kata-kata berbahasa Jawa dalam siaran 
mereka. Ditambah lagi dengan memutar seratus persen lagu Indonesia, I Radio Jogja 
memiliki keunggulan dalam memikat hati masyarakat Jogja yang kritis, atraktif namun 
tetap menjunjung tinggi budaya asli mereka. Pagi-Pagi I Radio Jogja merupakan program 
andalan I Radio Jogja di waktu pagi hari yang mengudara pukul 06.00-10.00 pagi. Pagi-
Pagi I Radio Jogja merupakan program dengan format radio show dimana dari satu 
program, pendengar akan mendapatkan segalanya. Mulai dari berita, perbincangan 
dengan topik terkini, hiburan berupa candaan atau jokes dari penyiar dan yang terpenting 
lagu-lagu Indonesia terkini. Di tengah maraknya persaingan radio lain di Jogja, I Radio 
sebagai radio jaringan memiliki strategi tersendiri untuk bertahan dalam kompetisi ini.  
 Metode Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif dan dianallisa 
secara kualitatif. Lokasi penelitian bertempat di I Radio Jogja, Jl. Wates KM.4 Ruko 
Pelem Gurih, Gamping, Sleman, DIY. Untuk pengumpulan data menggunakan 
wawancara dan studi dokumentasi berupa naskah dan Company Profile. Teknik analisa 
data menggunakan analisa data kualitatif.  
 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara sederhana kita mengetahui 
bahwa di pagi hari umumnya orang-orang lebih sibuk untuk mempersiapkan diri untuk 
berangkat kerja, kuliah atau ke sekolah dibanding SMS sehingga mereka lebih berperan 
sebagai pendengar pasif. memfokuskan interaksi pendengar lewat kirim salam sejak 
dimulainya acara yaitu jam 06.00 atau setelah mereka sampai di tempat kerja atau 
kampus sekitar pukul 08.00 atau 09.00. Sementara untuk semakin menguatkan Brand 
Program Pagi-Pagi I Radio Jogja, mungkin bisa dibuat semacam komunitas pendengar 
Pagi-Pagi di facebook atau twitter. Hal semacam ini bisa digunakan untuk mempererat 
hubungan yang terjalin antara acara radio dengan pendengarnya. 
 
Kata Kunci : Strategi Kreatif, Pendengar 
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